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二、摘要、目录、图表

　　近年来，随着全国博物馆免费开放的力度不断加大，越来越多民众享受到这种公共福利

。有些省份博物馆观众增量达到免费开放前的数倍。观众结构也呈多元化趋势，其中低收入

群体、老人、外来务工人员和残疾人等观众群体明显增加。"十一五"时期，博物馆事业快速

发展，博物馆免费开放取得重大突破，博物馆事业对外交流合作成绩斐然，有力推动了中华

文化走向世界。尽管中国博物馆建设已经取得较好成绩，但与西方发达国家相比，中国博物

馆的发展水平和社会影响力还有待提高。"十二五"期间，中国将构建以中央、地方共建国家

级博物馆和一、二、三级博物馆为骨干、国有博物馆为主体、专题性博物馆和民办博物馆为

补充的博物馆体系。博物馆事业既进入了加速发展的"黄金机遇期"，也进入了保护压力不断

累积、保护形势依然严峻的"矛盾凸显期"。随着部分省市"博物馆城"建设规划的出台及国有博

物馆的免费开放，国内的博物馆尤其是民办博物馆越来越重视对博物馆市场的研究，一大批

国内优秀的博物馆迅速崛起，逐渐成为中国乃至全球博物馆中的翘楚。 

　　 十年前，中国博物馆还处在社会生活的边缘，如今越来越受到公众重视。目前，我国登

记注册的博物馆数量已达3740个，平均每40万人拥有一个博物馆。免费开放以来，全国博物

馆年均接待观众4亿人次，每馆比免费开放前平均增长了50%-70%。与此同时，博物馆在类型

上更趋多样化。除了常见的综合性、历史类、自然类、艺术类外，更是出现了综合数字博物

馆、生态博物馆、社区博物馆等一些新形态博物馆。过去的博物馆主要是历史和文物的陈列

，更像教科书，现在要让博物馆更加贴近生活。 

　　 我国博物馆由文物藏品为主转而向多品类收藏扩展，历史类、综合类、艺术类、自然类

、地矿类、科技类、民族民俗类等多种类型博物馆竞相辉映，加剧了博物馆界的日益竞争。

由于区域社会经济的发展水平不同，全国博物馆布局不甚合理，西部欠发达地区和东北地区

博物馆机构数量较少，藏品量少；而东部和中部地区博物馆机构数和藏品数相对较多。当前

，我国私立博物馆多分布于东南沿海的省市地区，如北京、浙江、江苏、广东等地。我国中

部地区、东北地区和西部地区的私立博物馆均很少，只有四川省的私立博物馆数量较多。 

　　 "十二五"末，全国博物馆总数将达到4000个，免费开放博物馆、纪念馆总数达到2500个，

国家一二三级博物馆总数达到800个，法人治理结构规范化、管理专业化的民办博物馆建设率

达到10%。全国博物馆年均举办陈列展览达到1万个以上，年接待观众达到5亿人次以上，每

年在国（境）外举办120个中国文物展览，每年引进50个国（境）外文物展览。"十二五"末，

将基本形成以中央地方共建国家级博物馆为龙头，国家一二三级博物馆和重点行业博物馆为

骨干，国有博物馆为主体，民办博物馆为补充的博物馆体系，构建辐射全国、面向世界的博

物馆资源共享平台。建成一批体现国家或地方文明形象的博物馆，新建、改扩建一批地市级



和文物大县博物馆，加强博物馆基础设施、安全防范设施、保管装备、保存环境控制设施、

陈列展示设施建设。大力推进中央地方共建国家级博物馆和创建世界一流博物馆工作，支持

各省　、自治区、直辖市建设地方重点博物馆。 

　　 本报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家文

化部、国家发改委、国家文物局、中国博物馆协会、中国自然科学博物馆协会、中国文物学

会、中国文物保护技术协会、中国文物信息咨询中心等国家部门、行业协会和国内外相关报

刊杂志发表公布的基础信息以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国博物馆及各子

行业的发展状况、竞争情况、发展趋势、行业技术等进行了分析，并重点分析了我国博物馆

行业发展状况和特点，以及中国博物馆行业将面临的挑战以及重点博物馆的发展情况等。报

告还对全球的博物馆行业发展态势作了详细分析，并对博物馆行业进行了趋向研判，是博物

馆单位、科研单位、投资机构等单位准确了解目前博物馆行业发展动态，把握企业定位和发

展方向不可多得的精品。
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三、研究方法

　　1、系统分析方法
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　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法
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　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源
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一手市场资料；
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　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数
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　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn

　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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