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二、摘要、目录、图表

    休闲食品是以果蔬、谷物、肉、鱼类等为原料，采用合理的生产工艺加工制成的一类快速

消费品，是在人们闲暇、休息时所吃的食品，它色味鲜美、食用方便，深受广大消费者喜爱

。国家统计数据显示：截止2013年底，全国共有规模以上休闲食品企业1917家，休闲食品行

业资产总额为2057.40亿元，同比增长18.33%。2013年，我国休闲食品行业累计实现销售收

入3760.20亿元，同比增长18.12%；行业共计实现利润总额342.98亿元，同比增长15.00%。 

    目前，规模和品种已成为休闲食品品牌企业竞争的主要因素。随着休闲食品消费需求的逐

步转变，休闲食品品类愈加细化、多元化，消费者对休闲食品的健康、安全、新鲜度、美味

度等方面要求也不断提高。在运营成本和人力成本逐步上升的压力下，国内休闲食品零售企

业的盈利能力在不同程度的受到冲击，市场占有率向少数品牌集中的趋势逐渐明显。由于产

品创新、供应链管理、营销网络建设和品牌维护所需要增加投入，企业未来只有在保证品质

稳步提高的前提下，努力通过扩大规模降低生产成本才能在竞争中不断发展和壮大。 

    随着人们休闲方式的多样化和消费方式的变化，我国休闲食品市场需求量呈持续增长势头

。据中国食品行业协会统计，目前我国休闲食品市场每年需求额超过千亿元，市场规模正在

以几何级的速度增长，消费市场也在快速增长，年增幅在25%左右。 

    我国目前的休闲食品市场，从分类上看，膨化食品是城市家庭消费最多的休闲食品，其次

是饼干类和蜜饯、肉制品等食品。除此之外，口香糖和干果类休闲食品受到各类家庭的喜爱

。从消费人群看，休闲食品的消费群体已经不再限于儿童，据调查，儿童、白领阶层已经成

为休息食品的消费主力。由于现代人生活压力不断加大，美味的休闲食品能减轻人的心理压

力，有助于舒缓情绪，保持心情舒畅，逐渐使得休闲食品成为人们日常消费必不可少的一部

分。此外，现在人们外出旅游的机会越来越多，小包装、便于携带和食用的休闲食品更是大

受欢迎。 

    伴随着人均可支配收入的提高、人们消费结构的升级，人们越来越注重生活品质，大量城

市人口的增加为休闲食品行业的发展提供更为广阔的市场空间。休闲食品是具有旺盛生命力

的产品，有着广阔的市场和巨大的发展潜力。 

    艾凯咨询网发布的《2015-2020年中国休闲食品行业运营趋势及发展前景报告》共十章。介

绍了休闲食品行业相关概述、中国休闲食品产业运行环境、分析了中国休闲食品行业的现状

、中国休闲食品行业竞争格局、对中国休闲食品行业做了重点企业经营状况分析及中国休闲

食品产业发展前景与投资预测。

    报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。

其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研



数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要

来自于各类市场监测数据库。
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三、研究方法

　　1、系统分析方法
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　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；
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