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二、摘要、目录、图表

    消费信贷是商业企业、银行或其他金融机构对消费者个人提供的信贷，主要用于消费者购

买耐用消费品（如家具、家电、汽车等）、房屋（房产抵押贷款例外）和各种劳务。

    中国的消费信贷始于20世纪80年代，以亚洲金融危机为分水岭，可以分为两个不同的阶段

。1997年亚洲金融危机爆发前，中国消费信贷业务处于试点探索阶段，消费信贷业务发展较

为缓慢，信贷规模小、品种少，仅限于住房、汽车、教育助学等有限的领域，消费信贷并没

有引起商业银行的重视，在很大程度上是作为一项政策性贷款实施的。1997年亚洲金融危机

爆发后，中国受到较大的外部冲击，出口规模锐减，消费和投资需求严重不足，就业压力增

加，为此，中国政府制定了以扩大内需为目标的宏观经济政策，支持和鼓励商业银行开展消

费信贷业务。自此，消费信贷业务摆上了各家商业银行的重要议事日程，驶入了规模扩张的

快车道。

    目前，中国的消费信贷市场获得了巨大发展。我国消费信贷主要有住房、汽车、助学贷款

、大件耐用消费品、个人信用卡透支和其他贷款等品种。自开办消费信贷以来，住房信贷一

直居于主导地位，其比重基本在60%-75%之间。截止2012年末，中国人民银行所统计的全国

消费信贷余额已达到10.27万亿元，比1997年末增长了600倍左右，消费信贷占金融机构信贷余

额比例达到16.42%，其中个人住房按揭贷款占了绝对的比重。截至2013年12月，我国消费性

贷款接近13万亿，去除以房贷为代表的中长期消费贷款，短期消费性贷款仅为2.7万亿。2014

年上半年，住户消费性贷款余额 14.2 万亿元，同比增长20.7%，增速比上季末低2.2个百分点，

上半年增加1.21万亿元，同比少增1080亿元

    个人消费信贷顺应了国民日益增长的金融产品多元化需要，优化了商业银行的信贷资产结

构，增加了商业银行的创利渠道，有利于启动市场、扩大内需，增加消费品生产，形成生

产&mdash;消费&mdash;生产的良性循环，促进国民经济健康发展。随着国民经济的增长、人

民生活水平的提高，今后个人消费信贷投入将逐步成为各商业银行信贷业务新的利润增长点

。

    2012年9月1日，国务院办公厅印发了《国内贸易发展"十二五"规划》，指出要稳步发展消费

信贷市场，有针对性地培育和巩固消费信贷增长点，集中推进汽车、家电、教育、旅游等与

改善民生密切相关的信贷消费发展。此规划是在国家实施扩大内需特别是消费需求战略的背

景下出台的，必将推动诸如家电、教育、旅游、电子商务等领域消费信贷快速发展。

    艾凯咨询网发布的《2015-2020年中国消费信贷市场研究及投资战略研究报告》共十一章。

首先介绍了消费信贷的概念、基本类型、与同级产品的比较情况等，接着分析了国际消费信

贷市场、中国 消费信贷市场的发展环境及具体现状，然后详细介绍了住房消费信贷、汽车消



费信贷、农村消费信贷、信用卡消费信贷与旅游消费信贷市场的发展，随后报告对开展 消费

信贷业务的重点机构、消费信贷的风险和法律问题做了细致分析，最后预测了消费信贷市场

的发展前景及未来趋势。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

第一章　消费信贷相关概述
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第二章　2013-2014年国际消费信贷市场分析

2.1　2013-2014年国际住房消费信贷的发展
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2.2.5　印度汽车消费信贷市场蓬勃发展
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3.3　政策环境
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第四章　2013-2014年中国消费信贷市场分析
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4.2.3　2012年第四季度消费贷款利率普涨

4.2.4　2013年我国消费贷款行业发展状况

4.2.5　2014年上半年我国消费贷款行业动态

4.3　消费信贷的市场需求分析

4.3.1　消费信贷需求与收入水平的相关性剖析
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4.4.1　消费金融公司的发展现状综述



4.4.2　消费金融公司的发展模式剖析

4.4.3　消费金融公司的盈利状况分析

4.4.4　消费金融公司向外扩张迈出实质步伐
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4.6　中国消费信贷市场存在的问题

4.6.1　国内消费信贷发展的制约因素
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4.6.3　个人消费贷款市场存在不规范现象

4.6.4　透析个人消费信贷中的信息不对称问题

4.6.5　中小城市商业银行消费信贷发展的掣肘

4.7　中国消费信贷市场发展的策略

4.7.1　促进消费信贷业务发展的对策分析
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第五章　2013-2014年中国住房消费信贷市场分析

5.1　2013-2014年中国房贷市场运行状况综述

5.1.1　我国个人住房贷款状况回顾

5.1.2　我国商业银行房贷快速扩张现象浅析

5.1.3　2011年我国住房信贷市场发展状况

5.1.4　2012年住房贷款情况分析

5.1.5　2012年商业银行个人住房信贷政策

5.1.6　2013-2014年商业银行个人住房信贷现状

5.2　住房消费信贷与住宅市场的相关性评析



5.2.1　住房消费信贷直接促进了住宅产业的发展

5.2.2　住房消费信贷为居民购房提供了支付能力

5.2.3　住房消费贷款与住房市场是相互作用的

5.2.4　金融政策直接影响银行住房贷款

5.3　我国住宅消费信贷市场的问题及对策

5.3.1　住房消费信贷发展的困扰分析

5.3.2　住宅消费信贷市场存在的主要不足

5.3.3　住宅消费信贷市场健康发展的政策建议

5.3.4　扩展住房消费信贷市场的对策

 

第六章　2013-2014年中国汽车消费信贷市场分析

6.1　2013-2014年中国汽车消费信贷市场状况

6.1.1　我国汽车消费信贷的基本情况

6.1.2　我国汽车个人消费信贷市场竞争激烈

6.1.3　汽车消费信贷开始覆盖中低端车型

6.1.4　各大汽车金融公司的信贷政策比较

6.1.5　我国高端车型掀起信贷促销热潮

6.2　2011-2012年汽车消费信贷市场消费者行为分析

6.2.1　消费者群体特征

6.2.2　2011年市场调查状况

6.2.3　2012年市场调查状况

6.3　中国汽车消费信贷模式研究

6.3.1　我国汽车金融信贷业务模式分析

6.3.2　我国汽车金融信贷模式的优势分析

6.3.3　我国汽车消费信贷模式风险分析

6.3.4　我国汽车消费信贷运营模式趋势

6.4　中国汽车消费信贷市场存在问题

6.4.1　国外汽车信贷对我国的影响

6.4.2　我国汽车信贷市场问题的成因

6.4.3　我国汽车消费信贷市场的不足

6.4.4　制约我国汽车消费信贷发展的因素

6.5　中国汽车消费信贷市场的发展策略



6.5.1　我国汽车消费信贷市场发展的对策

6.5.2　我国汽车消费信贷产业链完善路径

6.5.3　打通我国汽车信贷渠道的对策

6.5.4　我国汽车信贷市场发展建议

6.5.5　推动汽车消费信贷发展的政策建议

 

第七章　2013-2014年消费信贷其他细分领域分析

7.1　农村消费信贷

7.1.1　中国农村消费现状及信贷形势分析

7.1.2　中国农村消费信贷的有效需求不足

7.1.3　金融机构对农村消费贷款的资金供给

7.1.4　推动农村消费信贷发展的若干建议

7.1.5　农村信用社开展消费信贷业务的阻碍与对策

7.2　信用卡消费信贷

7.2.1　2012年中国信用卡产业发展概况

7.2.2　2013年信用卡产业运行情况

7.2.3　2014年上半年信用卡产业运行分析

7.2.4　规模管制限制信用卡消费信贷增长

7.2.5　国外信用卡消费信贷业务给中国带来的启示

7.3　旅游消费信贷

7.3.1　我国旅游消费信贷市场尚未成熟

7.3.2　我国旅游消费信贷市场发展的困境

7.3.3　旅游消费信贷的市场定位策略剖析

7.3.4　加快旅游消费信贷市场发展的建议

 

第八章　2013-2014年开展消费信贷业务的重点机构分析

8.1　中国银行股份有限公司

8.1.1　企业简介

8.1.2　中国银行信贷业务发展状况

8.1.3　中国银行的融资宝贷款业务详解

8.1.4　中国银行推出个人投资贷款业务

8.2　中国工商银行股份有限公司



8.2.1　企业简介

8.2.2　2012年工商银行信贷业务发展状况

8.2.3　2013年工商银行信贷业务状况

8.2.4　2014年上半年工商银行信贷业务状况

8.3　中国建设银行股份有限公司

8.3.1　企业简介

8.3.2　2012年建设银行信贷业务发展状况

8.3.3　2013年建设银行个人房贷业务发展状况

8.3.4　2014年上半年建设银行个人房贷业务发展状况

8.3.5　建设银行个人消费信贷业务发展的思考

8.4　中国农业银行股份有限公司

8.4.1　企业简介

8.4.2　2012年农业银行信贷业务发展状况

8.4.3　2013年农业银行信贷业务发展状况
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　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn
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富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数
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