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　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法
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　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；
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　　联合国统计司 http://unstats.un.org
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