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二、摘要、目录、图表

    众创空间是顺应创新2.0时代用户创新、大众创新、开放创新趋势，把握互联网环境下创新

创业特点和需求，通过市场化机制、专业化服务和资本化途径构建的低成本、便利化、全要

素、开放式的新型创业服务平台的统称。发展众创空间要充分发挥社会力量作用，有效利用

国家自主创新示范区、国家高新区、科技企业孵化器、高校和科研院所的有利条件，着力发

挥政策集成效应，实现创新与创业相结合、线上与线下相结合、孵化与投资相结合，为创业

者提供良好的工作空间、网络空间、社交空间和资源共享空间。

    技术的进步、社会的发展，推动了科技创新模式的嬗变。传统的以技术发展为导向、科研

人员为主体、实验室为载体的科技创新活动正转向以用户为中心、以社会实践为舞台、以共

同创新、开放创新为特点的用户参与的创新2.0模式。应对信息通讯技术发展以及知识社会来

临的机遇与挑战，不少国家和地区都在对以用户参与为中心的创新2.0模式进行探索。2015年1

月4日，因为国务院总理李克强的关注，"创客"进入大众视野，并被赋予了代表创新前沿的标

签。在深圳视察的过程中，李克强特意强调，"全民创新，万众创业，深圳能不能起一个表率

作用！"并建议科研机构不要闭门造车，学习民间创新，聆听市场需求。2015年1月28日国务院

总理李克强主持召开国务院常务会议，部署加快铁路、核电、建材生产线等中国装备"走出

去"，推进国际产能合作、提升合作层次；确定支持发展"众创空间"的政策措施，为创业创新

搭建新平台。

    一要在创客空间、创新工厂等孵化模式的基础上，大力发展市场化、专业化、集成化、网

络化的"众创空间"，实现创新与创业、线上与线下、孵化与投资相结合，为小微创新企业成

长和个人创业提供低成本、便利化、全要素的开放式综合服务平台。

    二要加大政策扶持。适应"众创空间"等新型孵化机构集中办公等特点，简化登记手续，为创

业企业工商注册提供便利。支持有条件的地方对"众创空间"的房租、宽带网络、公共软件等

给予适当补贴，或通过盘活闲置厂房等资源提供成本较低的场所。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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