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二、摘要、目录、图表

    根据国家质量监督检验检疫总局颁布的《首饰、贵金属纯度的规定及命名方法》规定：纯

度最小值99.0%的金及其合金，为足金；纯度最小值为99.9%的金及其合金，为千足金；纯度

最小值为99.0%的银及其合金，为足银；纯度最小值为99.9%的银及其合金，为千足银。根据

贵金属工艺品行业的一般约定，黄金制品以纯度千分数前冠以Au标注产品纯度，白银制品以

纯度千分数前冠以Ag标注产品纯度。例：Au99.95、Ag99.9。    

    与贵金属首饰相比，贵金属工艺品在主要原材料构成上并无重大差异，但是两者的主要消

费群体、产品功效、设计理念和销售渠道有着明显区别，两者分属不同的细分市场。  

    贵金属工艺品是指以金、银等贵金属为载体，通过创意设计和现代工艺将贵金属与中华文

化融合而成的文化创意产品，其产品具有鲜明的文化属性，表现出较高的设计价值、工艺价

值和纪念价值。根据材质可分为：纯金制品、纯银制品及金银镶嵌制品等；根据产品形态，

其主要表现形式有：币、章、条、砖和三维立体类等。贵金属主要指金，银，铂族金属（钌

、铑、钯、锇、铱、铂）等8种金属元素。这些金属大多数拥有美丽的色泽，对化学药品的抵

抗力相当大，在一般条件下不易引起化学反应。它们被用来制作珠宝和纪念品。  

    贵金属工艺品的纯度遵循国家相关标准。根据国家质量监督检验检疫总局颁布的《首饰、

贵金属纯度的规定及命名方法》规定：纯度最小值为99.0%的金及其合金，为足金；纯度最小

值为99.9%的金及其合金，为千足金；纯度最小值为99.0%的银及其合金，为足银；纯度最小

值为99.9%的银及其合金，为千足银。根据贵金属工艺品行业的一般约定，黄金制品以纯度千

分数前冠以Au标注产品纯度，白银制品以纯度千分数前冠以Ag标注产品纯度。例：Au99.95

、Ag99.9。  

    与贵金属首饰相比，贵金属工艺品在主要原材料构成上并无重大差异，但是两者的主要消

费群体、产品功效、设计理念和销售渠道有着明显区别，两者分属不同的细分市场。两者的

对比如下：  贵金属工艺品与贵金属首饰的市场细分差异       项目   贵金属工艺品   贵金属首饰  

    主要原材料   金、银等贵金属   金、银、铂等贵金属       主要消费群体   贵金属投资者、中高

收入群体、企业客户   女性消费者为主       产品功效   消费、投资、收藏、欣赏、馈赠、传承   

消费、佩戴、装饰       设计理念   赋予文化内涵、突显艺术和纪念价值   美观、时尚、个性化    

  主要销售渠道   银行、邮政、经销商、专卖店   专卖店     

    贵金属工艺品行业是随着市场开放迅速发展起来的新兴行业。由于研发设计、渠道建设、

资金实力等壁垒限制，行业内企业数量较为有限，目前市场上具备一定规模和影响力的企业

不超过20家。  

    在贵金属工艺品中，黄金工艺品的消费市场居于首位。以黄金工艺品行业为例，其行业发



展概况和趋势如下：  

黄金是黄金工艺品的载体。黄金集货币、金融和商品属性于一身，"黄金天然就是货币"体现

了其货币属性，黄金的保值和避险功能体现了金融投资属性，黄金独特的物理化学性质使其

在工业上也有重要应用。  

    近年来，随着我国经济的快速发展和人均GDP持续增长，中国黄金消费需求稳步增长，黄

金行业的发展也突飞猛进。统计数据显示，2011年中国黄金产量达361.0吨，较上年增长5.9%

；2011年中国黄金消费量达到761.05吨,相比前期增长了33.2%，相当于同期全球黄金消费总量

的19%，中国已成为世界第一大黄金生产国和第二大黄金消费国。2011年全年累计实现的全国

商品零售总额中，金银珠宝较去年同期增幅最大，高达42.1%。作为全球最大的经济体之一，

中国的黄金市场仍有巨大的潜力尚待开发。2011年全年中国黄金年度总需求量为811.2吨，占

全球总需求量的23.5%，同比增长20%。专家认为，中国的黄金需求量将在2012年超过印度跃

居世界首位。随着美国量化宽松货币政策的实施、美元弱势、通货膨胀预期以及黄金保值增

值和货币属性的回归，黄金投资需求正成为推动中国黄金市场发展的重要动力。而黄金工艺

品作为黄金与文化完美结合的产物，其投资性、收藏性与文化性，满足当前消费者的需求，

契合我国当前"藏金于民"的理念和政策，成为黄金行业最具发展潜力的一部分，对黄金行业

的良性发展起着至关重要的作用。与其他黄金类饰品相比，其彰显的传统文化、精湛工艺无

不体现了中国黄金工艺品的魅力，为黄金产业未来发展拓展了一个广阔的空间。  

    黄金工艺品行业作为贵金属工艺品行业的重要组成部分，其销售网络覆盖全国，已逐步形

成了规模性产业。目前国内黄金产品的销售量已居世界前二位，年增长率超过20%，黄金工

艺品在黄金产品中占的比例逐年快速上升，黄金工艺品年市场增长率超过50%，已成为黄金

行业发展的助力器，对提升行业设计研发水平，推动黄金制品产业升级，增强消费者文化素

养、传播中国文化、传承中华文明都起到了重要的作用。  

    近年来中国黄金工艺品市场飞速发展，2011年中国黄金工艺品销售额为226亿元，近6年黄金

工艺品市场的年均复合增长率达到80.86%。预计，未来三年，黄金工艺品行业的销售额将突

破300亿元，市场前景广阔。  

    近年来，随着居民消费水平的提升和消费结构的变化，以及商业银行从事实物黄金产品销

售业务的兴起，贵金属工艺品行业成为近年来迅速发展起来的新兴行业。目前行业内主要产

品为贵金属工艺品的规模型企业不超过20家，行业呈现不完全竞争特征，企业之间的竞争主

要表现为研发设计能力的提升、文化艺术资源的整合和营销渠道的拓展。  中国黄金工艺品销

售额（单位：亿元）

    

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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