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（6）企业经营优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

  

第9章：中国快递业市场前景预测

9.1 中国快递业投资风险分析

9.1.1 中国快递业政策风险分析

9.1.2 中国快递业法律风险分析

9.1.3 中国快递业监管风险分析

9.1.4 宏观经济波动带来的风险

9.1.5 中国快递业市场竞争风险



9.1.6 中国快递业扩张风险分析

9.1.7 中国快递业运营风险分析

9.1.8 中国快递业管理风险分析

9.1.9 快递业应收账款风险分析

9.2 中国快递业发展策略分析

9.2.1 快递行业发展的影响因素分析

（1）进入快递行业的主要影响因素

（2）影响快递行业发展的有利因素

（3）影响快递行业发展的不利因素

9.2.2 中国快递业发展策略分析

（1）快递业总体发展策略分析

（2）中小型快递企业发展策略

（3）快递企业的发展方向分析

9.3 中国快递业前景预测分析

9.3.1 中国快递业发展趋势分析

9.3.2 全球快递业发展前景展望

9.3.3 中国快递业市场规模预测

 

图表目录：

图表1：快递企业分类（按资本属性划分）

图表2：2011-2013年全国规模以上快递企业月业务量（单位：万件）

图表3：2011-2013年全国规模以上快递服务企业业务收入地区分布（单位：%）

图表4：2014年美国制造业PMI分项指数概览（单位：%）

图表5：2014年美国非农就业人数概览（单位：万人）

图表6：2004-2014年美国新增非农就业人数（单位：千人）

图表7：2010-2014年美国失业率变化趋势（单位：%）

图表8：2007-2014年欧元区PMI走势（单位：%）

图表9：2011-2014年法国及德国PMI走势比较（单位：%）

图表10：1999-2014年欧央行基准利率变化趋势（单位：%）

图表11：2006-2014年欧元区CPI走势（单位：%）

图表12：2006-2013年中国国内生产总值同比增长速度（单位：亿元，%）

图表13：2006-2013年中国全部工业增加值及其增速（单位：亿元，%）



图表14：2006-2013年中国粮食产量及其增长速度（单位：万吨，%）

图表15：2006-2013年全社会固定资产投资及其增速（单位：亿元，%）

图表16：2006-2013年社会消费品零售总额及其增速（单位：亿元，%）

图表17：2006-2013年中国货物进出口总额变化情况（单位：亿美元）

图表18：2006-2013年中国农村居民人均纯收入及其实际增长速度（单位：元，%）

图表19：2006-2013年中国城镇居民人均可支配收入及其实际增长速度（单位：元，%）

图表20：2010-2013年中国电子商务市场交易规模（单位：万亿元）

图表21：2013年中国电子商务服务企业区域分布情况（单位：%）

图表22：2013年中国电子商务服务企业行业分布情况（单位：%）

图表23：2010-2013年中国电子商务服务企业直接从业人员规模（单位：万人）

图表24：2010-2013年中国电子商务服务企业带动从业人员规模（单位：万人）

图表25：2010-2013年中国网络购物快递企业规模（单位：家）

图表26：RFID在各国快递业的应用情况

图表27：通信技术在快递业的应用情况

图表28：全球各区域发展状况（单位：十亿美元，%）

图表29：全球各区域市场份额（单位：%）

图表30：全球快递业主要客户群体结构（单位：%）

图表31：日本主要公司从事快递业务的开始时期

图表32：日本快递的相关规定

图表33：日本快递的基本配送单位流程

图表34：宅配便与邮电局小包裹的运送量走势图（单位：十万个）

图表35：日本快递业的市场占有率（单位：%）

图表36：日本三大快递公司市场占有率情况（单位：%）

图表37：针对欧盟成员邮政部门反竞争行为的案件

图表38：2005-2013年中国物流行业三大指标运行状况（单位：亿元）

图表39：2005-2013年中国社会物流总额及增长情况（单位：亿元，%）

图表40：2013年社会物流总额及增减变化情况（单位：万亿元，%）

图表41：2005-2013年中国社会物流总费用（单位：亿元，%）

图表42：2005-2013年中国物流业增加值统计（单位：亿元，%）

图表43：2012-2013年物流业固定资产投资及增长变化情况（单位：亿元，%）

图表44：重点调查企业行业分布情况（单位：%）

图表45：重点调查企业登记注册类型分布情况（单位：%）



图表46：重点调查企业物流成本增长情况（单位：%）

图表47：重点调查企业物流成本构成情况（单位：%）

图表48：2011-2012年重点调查企业物流费用率情况（单位：%）

图表49：2005-2012年重点调查企业物流费用率情况（单位：%）

图表50：重点调查企业物流外包情况（单位：%）

图表51：2011-2012年重点调查企业平均仓储面积情况（单位：%）

图表52：2011-2012年重点调查企业平均仓储面积情况（单位：%）

图表53：重点调查物流企业收入规模分布情况（单位：%）

图表54：重点调查物流企业主要经营指标增长情况（按物流企业类型分）（单位：%）

图表55：重点调查物流企业主要经营指标增长情况（按登记注册类型分）（单位：%）

图表56：重点调查物流企业收入利润率分布情况（单位：%）

图表57：重点调查物流企业资产规模分布情况（单位：%）

图表58：中国快递企业经营产品情况（单位：%）

图表59：中国消费者快递产品使用状况调查（单位：%）

图表60：中国消费者快递产品类别调查（单位：%）

图表61：中国快递行业客户结构图（单位：%）

图表62：2011-2013年全国规模以上快递企业实现业务量及增长情况（单位：亿件，%）

图表63：2013年中国快递业务量结构图（单位：%）

图表64：2013年中国东、中、西部快递业务量结构图（单位：%）

图表65：2011-2013年全国规模以上快递企业实现业务收入及增长率（单位：亿元，%）

图表66：2012-2013年中国快递业务收入情况（按月份）（单位：亿元）

图表67：2012-2013年中国快递业分专业快递业务收入比较（单位：亿元）

图表68：2013年中国快递业务收入结构图（分专业）（单位：%）

图表69：2013年中国东、中、西部快递业务收入结构图（单位：%）

图表70：2011-2012年快递业务有效申诉分月图（单位：件）

图表71：消费者申诉的主要问题及所占比例统计（单位：件，%）

图表72：主要快递企业有效申诉率统计表（单位：万分之一）

图表73：2012-2013年快递业务有效申诉分月图（单位：件）

图表74：2013年与2012年快递业务有效申诉问题比较表（单位：件，%）

图表75：2013年与2012年快递服务申诉分类比较图（单位：件，%）

图表76：2013与2012年主要快递企业全年平均百万件快件有效申诉比较表（单位：件申诉/百

万件快件）



图表77：2004-2013年中国网民规模与普及率（单位：万人，%）

图表78：2012-2013年网络购物用户数及使用率（单位：万人，%）

图表79：2013年中国网络购物市场各商品品类市场份额（单位：%）

图表80：2012-2013年网民网购频率比较（单位：%）

图表81：七大区域网络购物渗透率（单位：%）

图表82：部分城市网络购物规模和渗透率（单位：%）

图表83：用户网购的原因（单位：%）

图表84：网购用户每月平均网购消费金额（单位：元，%）

图表85：网购用户未来网购意向（单位：%）

图表86：非网购网民未来网购意向（单位：%）

图表87：主要购物网站分类

图表88：2011-2015年中国网络购物市场交易规模结构（单位：%）

图表89：2013年C2C购物网站市场份额（单位：%）

图表90：2013年中国含平台式B2C购物网站市场份额（单位：%）

  详细请访问：https://www.icandata.com/view/271280.html

三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法

　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法
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　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的
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　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；
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　　联合国统计司 http://unstats.un.org
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五、关于艾凯咨询网

　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）

，艾凯咨询集团专注提供大中华区产业经济情报，为企业商业决策赋能，是领先的市场研究

报告和竞争情报提供商

　　艾凯咨询集团为企业提供专业投资咨询报告、深度研究报告、市场调查、统计数据等。
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解迅速变化中的世界和中国市场提供便利，为企业商业决策赋能。
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　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰



富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数
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　　我们的优势
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