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二、摘要、目录、图表

    主题公园（theme park），是根据某个特定的主题，采用现代科学技术和多层次活动设置方

式，集诸多娱乐活动、休闲要素和服务接待设施于一体的现代旅游目的地。

    主题公园是为了满足旅游者多样化休闲娱乐需求和选择而建造的一种具有创意性活动方式

的现代旅游场所。它是根据特定的主题创意，主要以文化复制、文化移植、文化陈列以及高

新技术等手段、以虚拟环境塑造与园林环境为载体来迎合消费者的好奇心、以主题情节贯穿

整个游乐项目的休闲娱乐活动空间。

    作为专业从事主题公园设计、规划与策划的单位，经验告诉我们只有根基于六大要素：准

确的主题公园设计的选择、恰当的主题公园园址的选择、独特的主题公园创意与主题公园文

化内涵、灵活的营销策略、深度的主题公园产品开发，主题公园设计才能独具一格。

    我国主题公园产业发展始于华侨城于1989年在深圳打造的锦绣中华,但经过20多年发展,目前

国内七成左右的主题公园还在为扭亏而努力。当环球影城等国际主题公园巨头纷纷入华时,恰

逢国内地产业遭遇阵痛,"公园+地产"的模式再次引发热议。

    在香港迪士尼成功运营后,上海迪士尼将于2015年开业;而英国默林娱乐知名品牌杜莎夫人蜡

像馆也于今年5月在北京揭幕;6月末,美国六旗娱乐在华首个 "山水六旗小镇"项目选址京津冀地

区,总投资约300亿元,预计2018年开业。

    当国际主题公园巨头纷纷进入中国跑马圈地时,目前国内七成左右的主题公园还在为盈利而

努力。目前国内主题公园投资在5000万元以上的有300家左右,其中有一定品牌知名度、有良好

经营业绩的主题公园只占比10%,有70%的主题公园亏损,20%持平。

    中国正成为世界上日渐崛起的首要主题公园市场，已建成和在建项目众多，但短期内仍难

达到饱和，中远期发展潜力巨大。建设有中国本土特色的主题公园，应深入挖掘中国悠久的

传统文化。主题公园不是一个简单的旅游产品，而是一个文化产品，所以在经营上不能完全

按照旅游市场的套路去经营，必须充分借鉴文化市场的运营规律。主题公园越来越成为大产

业链中的一环，其经营应是集&quot;景区游玩，休闲度假，文化体验&quot;三者于一体的综合

营销。在中国，主题公园的入场率节节攀升，在过去的二十年里，中国的中产阶层迅速扩大

。仅在2011 年，中国就新开了六个大型主题公园，许多是开在较小的二线城市。其中包括在

青岛和常州（毗邻上海）开设的两个水上乐园、两个海洋公园和主题公园。2012年我国新建

各种主题公园超过100家，到2020 年，主题公园每年的入场人次将翻倍，增至超过2亿人次。

    游乐是一种文化和幸福的产业，它的发展可以满足新形势下人们日益增长的精神文化需求

，为群众提供又好又多的精神文化产品，丰富群众文化生活，提高群众幸福指数。当前，随

着城乡居民收入的不断提高，我国已进入游乐、娱乐文化消费的快速增长期，人们的精神文



化需求更加旺盛，求知、求美、求乐的愿望更加强烈。目前我国城市居民收入中每增加100元

，30%用于物质消费，30%用于储蓄，其余40%用于精神文化方面的消费。

    从空间分布上来看，我国的大型主题公园主要集中在以广州、深圳为主体的珠江三角洲，

以上海、苏州和无锡为代表的长江三角洲以及环渤海地区，此外，在长沙、武汉、成都等中

西部地区城市也分布有较大规模的主题公园。这种空间布局与我国的区域经济发展水平和国

内旅游市场结构是基本相符的。综观国内外经营出色的大型主题公园，无一不拥有增长持续

、结构合理的客源市场。据美国城市土地研究所的研究结果，一个大型主题公园的一、二级

客源市场一般分别在80km (或1小时车程)和240km(或3小时车程)内，人口均需要达到 200万，

除此之外的三级市场也比较重要，但不能过分依赖。深圳华侨城之所以能获得巨大成功，除

了四大主题公园定位明确、相得益彰外，在很大程度上要得益于优良的旅游客源市场体系

。&quot;得市场者得天下&quot;。

    2020年中国将成为世界第一大旅游目的地，每年吸引1.4亿之多的国际游客，占全球国际游

客总量的8.6%。主题公园作为旅游资源的一个重要补充和现代旅游产品中的一个重要类型，

我国主题公园的发展又开始跟随世界潮流，不断的发展创新，以高科技为主导的&quot;迪斯

尼&quot;乐园。诸如上海迪斯尼乐园、苏州乐园和福禄贝尔科技乐园的建成，完全体现了当

今时代主题公园的发展态势。可以说，我国的主题公园正向着一条高速、健康的道路发展，

主题公园将逐渐成为人们休闲娱乐的主要消费对象。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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