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二、摘要、目录、图表

    音响是指除了人的语言、音乐之外的其他声响，包括自然环境的声响、动物的声音、机器

工具的音响、人的动作发出的各种声音等。音响大概包括功放、周边设备（包括压限器、效

果器、均衡器、VCD、DVD等）、扬声器（音箱、喇叭）调音台、麦克风、显示设备等等加

起来一套。据统计，经过多年的发展，2011年我国专业音响灯光行业的市场规模已经超过365

亿元，增长率在11%以上。

    我国专业音响灯光行业正处于成长期向成熟期过渡阶段，市场竞争激烈，但国内企业经过

多年的发展已经迅速成长起来，一批成立较早、发展较快的国内企业，已经逐渐成为国内专

业音响灯光市场的主角。据统计，经过多年的发展，2011年我国专业音响灯光行业的市场规

模已经超过365亿元，增长率在11%以上。

    当今，我国专业音响灯光行业的发展已经达到一定的标准，呈现出以下特点：1、生产企业

数量基本稳定，品牌化程度越来越高；2、产品的价格逐渐透明，行业利润率趋于下降；3、

竞争手段走向多样化；4、渠道商能力提升迅速，渠道发展进一步完善；5、用户使用水平有

待提高。

    与此同时，我国专业音响灯光行业在发展过程中也碰到了一些问题。一些厂家甚至直接把

这性能不好的内置外放喇叭取消掉而生产没有外放的播放器，行业利润因"价格战"被拉低。

众所周知，中国是制造业大国，OEM现象在专业音响灯光行业普遍存在。中国的廉价劳动力

让这些OEM代工企业赚足了"相对优势"带来的暴利，习惯了代工就会对提高技术失去激情，

更难以坚定专业生产产品的信心，随之而来的就是遍地的"山寨"产品和鱼目混杂的市场，专

业做音响设备的企业丧失了质量优势，行业整体利润因"价格战"被拉低。其次，缺乏行业标

准引导良性竞争。行业协会出现"缺位"使得整个行业处于方向不明确的状态。行业协会应转

变职能，加强服务意识，并呼吁和引导政府部门在国家级的重大项目上选用国产专业音响灯

光设备。而专家学者应积极到国产专业音响企业进行技术辅导和技术攻关，引导国产专业音

响企业去认识、发展专业音响产品。

    细分市场定位及品牌战略将成为行业发展趋势。从行业内细化来说，前几年国内专业音响

商所经营的产品就是大杂烩，一家公司经营着各种不同类型的产品，难免会出现力不从心的

局面。而当今市场划分得越来越细致，主要涉及范围包括娱乐、会议、音响功放以及周边设

备。面对这样一种市场状况，一个企业想要做得好，就必须在市场细化中找到适合自己公司

的发展路线，拟定策略，争求更大的市场份额。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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