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二、摘要、目录、图表

    微型汽车一般是指发动机排量不超过1.1L，车身长度、宽度、高度不超过3.8m、1.6m和2m

，最大载货量不超过600kg的汽车。微型汽车产品具有燃料消耗少、价格便宜、使用费用低、

占地面积小、用途多、适应性广等特点。微型汽车包括微型轿车、微型客车、微型货车。微

型轿车主要是指发动机排量在1升以下的，微型客车主要是指长度不超过3.5米，微型货车主要

是指载重在1.8吨以下。

    中国的微型汽车业快速增长，成为汽车行业中增长速度最快的车种之一，成为汽车生产和

消费市场的重要拉动力量和生力军。中国交叉乘用车和微型货车均作为世界最大规模产业，

受到国内外制造商的关注。微型车行业之所以能保持增长势头，与行业自身的发展状况有着

直接关系。经过近几年的稳步发展，微型车行业的生产集中度大大提高了。与轿车行业群雄

竞争的局面形成鲜明对比的是，微型车行业里的无序竞争状况，已经有了根本性改变，微型

车完成了群雄纷争的历史过程，形成了市场寡头局面，规模效益开始凸显。

    自2002年开始，微型车市场转入低增长后便开始渐渐显露出疲态，而在进入到2006年后，微

型车产品的价格更是整体降至了谷底，微车产品的发展空间也随之急剧紧缩。多年产品不变

样，性能技术升级缓慢，致使微车市场整体不断缩水。这个趋势也蔓延到2007年上半年，国

内大部分微车企业销量都出现了不同程度的下滑。然而，从下半年开始，随着一些实力微型

车企业在产品研发和生产上的升级换代，以长安之星II代为代表的众多新一代微型车的异军

突起，并不断在市场上创出销售奇迹，国内微型车市场逐渐呈现出新的市场格局。从2007年

全年来看，全国微型车销量同比2006年增长10%达到120万辆，国内包括长安、上汽通用五菱

等在内的微型车企业都在全年销量上实现了一定幅度的增长，整个微型车市场开始逐渐脱离

连续多年的低迷期。新一代微型车成为2007年微型车市场的拯救者，带动了整个市场的升温

。

    2008年国产汽车产销分别为934.51万辆和938.05万辆，分别同比增长5.21%和6.70%；其中微型

客车累计生产1060715辆，比同期累计增长6.22%，占中国汽车生产总量的11.3%；累计销

售1063560辆，比同期累计增长7.67%，占中国汽车总销量的11.3%。微型货车累计生产327423

辆，比同期累计增长21.78%；累计销售330092辆，比同期累计增长19.93%。到2008年年末，中

国的交叉乘用车生产企业共9家，向大型制造商的生产集约化特征显著。

    2009年，微型车扮演了重要的市场角色，1.6升及以下排量乘用车1-11月累计销量对整个汽车

市场的增长贡献度达到85%，多数品种出现一车难求的局面。由于年底购置税政策优惠敏感

期的到来，该排量品种更是产销两旺，2009年11月1.6升及以下排量乘用车销量为72.33万辆，

其中1.6升及以下轿车销售53.42万辆，均创出历史新高。微型车在国内的强劲表现与政府的刺



激政策分不开。微型车的消费人群对于使用成本十分敏感，从2008年12月以来，政府不断出

台的政策利好成为这波行情的主要推手。包括燃油消费税的开征、油价下调、养路费取消、

二级公路收费站取消等措施，在一段时间内密集释放，让微型车迅速成为整个市场的新宠，

市场呈现出明显"政策市"倾向。

    微型汽车主要的生产商为上汽通用五菱、长安汽车、哈飞汽车。不过自此中国兵器装备集

团与中国航天集团合作之后，长安和哈飞汽车合作。实际上长安的微车已经暂居了中国微车

的半壁江山，长安汽车也一跃成为中国四大汽车集团之一。

    微车的生产价格相对便宜、客户面极广、使用用途大。这些特点使得微车成为中国尤为特

殊的汽车分支之一。值得注意的是，不仅这几家大汽车集团注重微车的发展，连自主品牌也

插手投足，准备来分一杯羹。比如奇瑞、力帆，当然不仅长安，上汽五菱的微车四处可见。

那个"傻根"王宝强代言的东风小康(渝安汽车制造厂生产）也遍地开花。可以说，微车竞争市

场已经变的白热化，当然。竞争对消费者是绝对的好处，更为高的配置、更为便宜的价格以

及更为完善的售后都是消费者愿见的。

在中国汽车产业振兴规划（2006-2011）中提到，到2011年，国内1.0升以下排量车型要达

到15%以上。中国微型汽车行业在国家产业政策和市场竞争的作用下，将迎来新的发展机遇

，潜在的市场空间将不断扩大，行业整体水平在日益激烈的竞争中将有较大幅度的提高。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；
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，艾凯咨询集团专注提供大中华区产业经济情报，为企业商业决策赋能，是领先的市场研究

报告和竞争情报提供商
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