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二、摘要、目录、图表

    伊利石是常见的一种黏土矿物﹐常由白云母﹑钾长石风化而成﹐并产于泥质岩中﹐或由其

他矿物蚀变形成。它常是形成其他黏土矿物的中间过渡性矿物。纯的伊利石黏土呈白色﹐但

常因杂质而染成黄﹑绿﹑褐等色。底面解理完全。摩斯硬度1～2。比重2.6～2.9。伊利石是我

国的一种新矿种。在双潮乡渡船头村已发现有伊利石矿，承德围场县发现10亿吨伊利石矿。

伊利石具有富钾、高铝、低铁及光滑、明亮、细腻、耐热等优越的化学、物理性能。

    伊利石常呈极细小的鳞片状晶体﹐透射电子显微镜下呈不规则的或带棱角的薄片状﹐有时

也呈不完整的六边形和板条状形态﹐伊利石的片状或条状的晶体非常细小，通常呈土状集合

体产出。

    伊利石是一种富钾的硅酸盐云母类黏土矿物，因其最早发现于美国的伊利岛而得其名。该

矿物单斜晶系，晶体细小，其粒径通常在1～2&mu;m以下，肉眼不易观察。在电子显微镜下

常呈不规则的鳞片状集合体，类似蒙脱石。伊利石纯者洁白,因含杂质而呈浅绿、浅黄或褐色

。块状者有油脂光泽。其硬度1～2，密度2.6～2.9g/cm3。鳞片能剥开，但弹性比云母差。无

膨胀性和可塑性；土壤中的伊利石能从钾肥中汲取钾，并使之储藏于层间。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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