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二、摘要、目录、图表

    移动电源（Mobile Power Pack，MPP），也叫充电宝、可充电电池等。一种集供电和充电功

能于一体的便携式充电器，可以给手机、平板电脑等数码设备随时随地充电。一般由锂电芯

（或者干电池，较少见）作为储电单元，使用方便快捷。

    移动电源的核心技术在于给手机充电时的放电电流和电压的曲线是否平滑，他切身关系到

是否会损坏充电设备的重要技术指标，这个放电曲线测试一定要看第三方的权威检测报告。

    对移动电源来说，它具有一定的应急功能，在众多的数码产电源不能蓄电的情况下，可以

通过某些装置供电，以达数码产品正常工作的效果。如市场出现的太阳能移动电源、手摇发

电机的移动电源、智能机备用电源。

    移动电源的工艺性是指产品的外观设计参入了消费者的大众或者小众的审美观。作为随身

携带且具有一定功用的电子产品，消费者很注重其外观的美观性，所以主流厂商不仅在加大

电池电源管理技术革新的同时，也在加大符合消费者审美观的产品外观的研发。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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