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二、摘要、目录、图表

    电动高尔夫车是专门为高尔夫球场开发的场地用车。该车地盘低，上下方便，转弯半径小

，操纵灵活&bull;并采用真空宽胎，复合式前悬架系统，减震性能优良，行驶平稳，驾乘舒适

；后悬架采用钢板弹簧减震采用高回弹、高承载板簧设计，整车载重性能优越，行驶中平稳

颠簸受力小，乘坐舒适。

    整车设计采用三维仿真，根据人体工程学设计，驾驶、乘坐舒适不疲劳。控制系统采用美

国进口主控系统，欠压保护、防飞车功能。

    电动高尔夫球车的车型可以分为2座，4座，6座，8座等类型，一般采用的是电池驱动，速

度在18-24公里/小时。电动高尔夫球车爬坡能力较强，一般&ge;25%，这个特性在高尔夫球场

上方便，自由的行驶，一次充电完成可以行驶80公里左右，最大的可以行驶100公里以上。电

动高尔夫球车的加速器是无级变速系统，没有档位的，根据电流大小来调整行驶的速度。

    高尔夫球车也称为电动高尔夫球车，是专为高尔夫球场设计开发的环保型乘用车辆。也可

在度假村、别墅区、花园式酒店、旅游景区等处使用。整车性能卓越、外观设计新颖、乘坐

舒适安全，从高尔夫球场、别墅、酒店、学校到私人用户，都将是您最便捷的短途交通工具

。球员不需要驾照就可以在球场开高尔夫球车，但前提是你必须了解在场上行车的基本常识

，能够做到驾车时既不会破坏球场草皮，又不会冒犯其他球员。应保持匀速行驶，以避免发

出较大的噪音。行车时应时刻关注周围的打球者，一旦发现有人正准备击球，就必须停下来

，等到他击球之后再继续行驶。由于所处季节和球场状况的不同，球会将实行不同的高尔夫

球车行驶规则，最常见的有两种：

    第一，高尔夫球车只限在车道上行驶。该规则适用于地面较湿软的球场，目的是避免球道

草皮受到破坏。

    第二，90度规则。该规则要求高尔夫球车主要在车道上行驶，到达与落球点平齐的位置后

，转弯90度直角，横穿球道直接开到球位旁，击球后按原路开回球道，继续向前行驶。实

行90度规则既能让球员开车到球位旁，又能最小程度地损伤球道草。必须牢记的是，在任何

球场的任何情况下，高尔夫球车、手拉车都严禁开(推)上果岭和发球区，否则将对球场造成

严重损害，是不可原谅的。通常球场上都会有标示牌指示高尔夫球车行驶及停放的区域，球

员应严格遵照执行。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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