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二、摘要、目录、图表

    我国创意产业的实践脱胎于文化产业, 而信息通信技术从多个维度促进了创意产业的发展。

创意产业在我国逐步得到了国家和地方政府的重视, 设计、文化、新媒体等创意产业都在经济

发展模式转型过程中被赋予了重要的使命, 同时也承载了推动社会进步和文化繁荣的历史责任

。    

    我国文化创意产业园区从20世纪90年代起步，到2002年，共建成各类园区48座．2003年以后

，园区建设步入发展阶段，从2003至2005年，共建成各类园区85座，超过了以前13年的总量

．2006年，我国园区建设井喷，一年建成各类园区107座，2007年以后，园区建设步入快速发

展通道，2008年至2012年，共建成各类园区1122座，年均增速42.2%。到2015年第一季度我国

文化创意产业园数量为达到1949座，我国文化创意产业园数量规模趋势如下图所示： 

1990-2015年1季度我国文化创意产业园数量增长趋势  

    截止至2015年1季度文化创意产业园中产业型数量为537座，占比为27.6%；混合型数量

为1097座，占比为56.4%；艺术型数量为82座，占比为4.2%；  

    休闲娱乐型数量为111座，占比为5.7%；地方特色型数量为117座，占比为6.0%。  2015年1季

度我国文化创意产业园结构分布图  

     

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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