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二、摘要、目录、图表

    上世纪90年代初，随着国外大企业的进入，带涡轮增压器的汽车渐渐进入人们的视线。受

其影响，国内企业也开始纷纷采取多种方式进军内燃机涡轮增压行业。有的联合军工研究所

、高校等将最初应用于军工领域的涡轮增压技术应用于民品，如隶属于中国兵器装备集团公

司的湖南天雁机械有限责任公司以及由宁波中策动力机电集团、兵器工业第七W所（即北方

发动机研究所）等五家单位共同出资组建的宁波天力增压器有限公司等，都是以军工技术为

支撑；还有一些直接引进国外技术的生产企业。如江津增压器厂在合资公司成立以前一直都

是靠购买瑞士ABB的专利进行生产，多年来购买了近100多项，而每项专利动辄就要花费几百

上千万元。同时，产品还要遭受许多不平等待遇，例如不能销售到国外等。因此，在国外汽

车内燃机涡轮增压器企业维护其技术垄断地位的趋势下，中国企业寻求技术转让之路越来越

难，中国企业从国外得到技术创新支持的可能性越来越小。    

    涡轮增压器的应用范围非常广泛，基本上所有的车型，举个例子现在柴油机、汽油机、混

合动力，以及使用天然气的一些机型都可以使用涡轮增压，现在只有纯动力的车型是无法使

用涡轮增压器。但是之前提到涡轮增压器市场前景非常大，即使是纯电动的汽车的市场比例

，我们相信在接下来的几年是不会超过10%，也就是说涡轮增压器的前景还是非常广泛的，

可以跟新能源汽车做一个非常好的结合。  

    2012年我国涡轮增压器产量500万台，2013年产量达到532万台，伴随着我国汽车涡轮增压器

行业的进一步发展，2013年我国汽车涡轮增压器产量达到218万台，2015年行业产量增长至247

万台。  2007-2014我国汽车涡轮增压器产量走势图

  

  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。     
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