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二、摘要、目录、图表

    家用医疗器械主要是相对公用医疗器械而言，具有操作简单、体积小巧、携带方便等特点

，适合家庭或个人购买及使用。家用医疗器械产品种类繁多，主要可分为治疗、检测、保健

和护理康复四大类，具体如下：  

    家用医疗器械产品分类表  

         家用医疗健康电子产品上下游行业关系图  

     

   

    在老龄化加速及居民消费升级等因素的推动下，我国家用医疗器械产品市场快速发展，成

为医疗器械领域中增长最快的子行业之一。2006 年至2013年间，我国家用医疗器械产品市场

的复合增长率高达29.80%。另外，从美国家用医疗器械产品的人均消费水平约为我国的20~30 

倍来看，也预示着我国家用医疗器械产品市场发展空间较大。  

    随着人类社会的发展、生活环境及生存方式的改变，人类疾病谱发生了很大变化：多种烈

性传染病迅速得到控制，而慢性病死亡人数却不断增多，慢性病的防治任务越来越繁重且紧

迫。慢性病的产生通常是多个危险因素长期综合作用的结果，如高血脂、高血压、肥胖或营

养不良等，因此，通过利用家用医疗器械产品对人体的健康数据进行实时监测，发现危险因

素并在早期进行有效的干预，可有效阻断疾病发生，变治病为主动的健康管理，这是治疗效

果好且费用低的防病措施。  

    在行业政策大力支持、人口老龄化加速、国民保健意识加强、家庭医疗消费能力的提升以

及自主研发技术水平的提高等背景下，我国家用医疗器械市场需求规模持续高速增长。  

    家用医疗器械产品技术含量较高，是结合医学、计算机、物理等多门学科的高技术产物。

随着科技的不断发展进步，未来家用医疗器械产品将朝着智能化、可穿戴、多功能及远程医

疗方向发展。  

    家用医疗器械产品未来发展趋势：  

     

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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