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二、摘要、目录、图表

    2001-2013 年中国医疗器械市场规模发展情况（亿元）  

     

    近年来，高血压人群越来越多，已成为威胁人们身体健康的主要病种之一，据世界卫生组

织估计，全球约有15 亿成年人正在受到高血压的影响，占全世界成年人口的1/3 以上，且这一

比例随年龄增长而升高，在超过50 岁的人中高达50%。而在中国，20 岁及以上群高血压检出

率为20.21%，其中男性高血压检出率为22.65%，女性高血压检出率为17.80%。高血压人群的

增加，促使人们越来越重视对血压值的日常测量及监控，对电子血压计的需求也不断增长。  

    目前，电子血压计的市场需求以经济比较发达的国家为主，如美国是世界上最大的电子血

压计消费市场，日本、德国、荷兰紧随其后。新兴发展国家是未来电子血压计市场的增长亮

点，如中国。未来我国电子血压计市场仍将保持较高速度发展：（1）据卫生部疾病预防控制

局公开的数据显示，美国、日本和中国的家庭电子血压计普及率分别为50%、60%和1.2%，中

国家庭电子血压计普及率仅约占美国的2%，市场潜力巨大；（2）我国高血压人群基数大，

且高速增长，日常的血压值、脂肪含量等健康数据的测量、监控越来越必要，从而增加了电

子血压计的市场需求。  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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