
2016-2022年中国调味酱市场发

展现状及战略咨询报告



一、调研说明

　　《2016-2022年中国调味酱市场发展现状及战略咨询报告》是艾凯咨询集团经过数月的周

密调研，结合国家统计局，行业协会，工商，税务海关等相关数据，由行业内知名专家撰写

而成。报告意于成为从事本行业人士经营及投资提供参考的重要依据。

　　报告主要可分为四大部分，首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述；其

次，是本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局从宏观到细致的详尽剖析，接着报

告中列出数家该行业的重点企业，分析相关经营数据；最后，对该行业未来的发展前景，投

资风险给出指导建议。相信该份报告对您把握市场脉搏，知悉竞争对手，进行战略投资具有

重要帮助。

官方网址：   https://www.icandata.com/view/275125.html

报告价格：   纸介版9000元    电子版9000元    纸介版+电子版9200元

订购电话：   400-700-0142  010-80392465

电子邮箱：   sales@icandata.com

联  系  人 ：   刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

https://www.icandata.com/view/275125.html


二、摘要、目录、图表

    2014年我国调味酱行业消费量约650.1万吨，行业销售市场规模约457.7亿元，同比2013年

的415亿元增长了10.29%，近几年我国调味酱行业市场规模情况如下表所示：

2009-2014年中国调味酱细分产品市场规模情况（单位：亿元）     

年份   

果酱   

辣椒酱   

番茄酱   

其他   

合计       

2009      

51.6      

168      

4.6      

23.0      

247.2          

2010      

56.0      

194      

5.4      

29.7      

285.1          

2011      

66.4      

226      

8.2      

36.9      

337.5          

2012      

76.9      

242      



9.8      

49.8      

378.5          

2013      

88.5      

259      

12.1      

55.4      

415.0          

2014      

102.2      

278      

14.5      

63.0      

457.7     数据来源：艾凯咨询网整理

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

    报告揭示了中国调味酱行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国调味酱行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国调味酱行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时

机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部

门也具有极大的参考价值。
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1.国际调味酱品牌

国际调味酱品牌有委内瑞拉Pampero番茄酱、伊朗野生鱼子酱、美国亨氏番茄酱、泰国拉差辣

酱、泰国风味花生调味酱、法国鹅肝酱、德国冠利色拉调味酱、英国Lea &amp; Perrins伍斯特

郡调味酱、韩国辣酱、中国台湾沙茶酱、中国老干妈等。

国际调味酱品牌     

国家   

产品       

委内瑞拉   

Pampero番茄酱       

伊朗   

野生鱼子酱       

美国   

亨氏番茄酱       

泰国   

拉差辣酱       

泰国   

风味花生调味酱       

法国   

鹅肝酱       

德国   

冠利色拉调味酱       

英国   

Lea   &amp; Perrins伍斯特郡调味酱       

韩国   

辣酱       



中国台湾   

沙茶酱       

中国   

老干妈  

资料来源：公开资料整理

2.全球人口概况

根据世界银行发布的测算数据：截止2014年底，全球总人口数量达到72.07亿人。

2003-2014年全球人口数量统计图

 

资料来源：世界银行

2014年东亚地区人口总数占世界的28.3%，撒哈拉以南非洲地区占世界人口的13.34%，欧盟

占7.05%，北美占4.92%。

2014年全球人口分布

 

资料来源：世界银行

3.全球餐饮行业概况

调味酱大部分用于餐饮消费，家庭消费占其少部分。2014年全球餐饮业市场规模为35358.7亿

美元，较2013年增长3.7%。从区域发展态势来看，发达国家市场以平稳发展为显著特征，市

场饱和态势相对明显；而发展中国家增长较为明显，这与该等区域发展相对滞后、经济增长

、消费观念转变存在很大关系。

2010-2014年全球餐饮业市场规模（亿美元）

 

数据来源：艾凯咨询网整理

1.全球调味酱供需分析

近年来，全球调味酱行业保持稳定增长，2010年全球调味酱产量为2270.3万吨，2014年增长

至2774.3万吨。

2010-2014年全球调味酱产量（万吨）     

国家   

产品       



委内瑞拉   

Pampero番茄酱       

伊朗   

野生鱼子酱       

美国   

亨氏番茄酱       

泰国   

拉差辣酱       

泰国   

风味花生调味酱       

法国   

鹅肝酱       

德国   

冠利色拉调味酱       

英国   

Lea   &amp; Perrins伍斯特郡调味酱       

韩国   

辣酱       

中国台湾   

沙茶酱       

中国   

老干妈  

数据来源：艾凯咨询网整理

在人口和餐饮业增长的拉动下，全球调味酱需求量保持持续增长，2010年全球调味酱产量

为1940.2万吨，2014年需求量增长至2122.9万吨。

2010-2014年全球调味酱需求（万吨）     

年份   

需求量       

2010年   

1940.2       

2011年   

1999.6       



2012年   

2034.3       

2013年   

2078.5       

2014年   

2122.9  

数据来源：艾凯咨询网整理
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413.3       

2011   

730.7   

470.8       

2012   

766.4   

547.9       

2013   

869.8   

610.7       
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650.1  

资料来源：艾凯咨询网整理
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2009-2014年中国辣椒供需平衡表（万吨）     

年份   

果酱   

辣椒酱   

番茄酱   

其他   

合计       

2010年   

619.1   

539.7   

469.2   

642.3   

2270.3       

2011年   

630.8   

565.1   

496.3   

675.2   

2367.4       

2012年   

652.2   

581.3   

522.6   

723.6   

2479.7       

2013年   

669.2   

615.3   



537.1   

772.5   

2594.1       

2014年   

721.3   

646.9   

554.2   

851.9   

2774.3  

资料来源：FAO、中国海关、艾凯咨询网整理

经过多年连续亏损后，国内番茄酱行业已经达成限产保价的共识，自2012年开始酱用番茄种

植面积大幅下降，目前行业去库存完成。新疆主要番茄酱生产商中粮屯河和新中基与农户签

约番茄种植（目前没有了其他签约者，农户不会自行种植），番茄种植面积得到有效管控，

行业进入全新发展阶段。

2009-2014年中国加工番茄种植面积     

种植面积   

加工番茄种植面积（万亩）       

2009年   

167.50       

2010年   

128.85       

2011年   

144.96       

2012年   

94.95       

2013年   

99.70       

2014年   

100.20  

资料来源：艾凯咨询网整理

2009-2014年我国工业番茄产量



 资料来源：艾凯咨询网整理

2014年我国水果产量为26142.24万吨，水果出口总量为289.05万吨，进口总量为387.57万吨，国

内表观消费量为26240.76万吨。当中苹消费总量为3287.4万吨，葡萄消费量为822.7万吨，柚子

消费量为361.5万吨，；梨子消费量为1569.5万吨。

2009-2014年我国水果供需平衡表（万吨）     

年份   

需求量       

2010年   

1940.2       

2011年   

1999.6       

2012年   

2034.3       

2013年   

2078.5       

2014年   

2122.9  

资料来源：国家统计局、中国海关

2014年我国水果消费结构

 

资料来源：艾凯咨询网整理

2010-2014年我国部分水果消费量统计（万吨）     

    

2010年   

2011年   

2012年   

2013年   

2014年       

柚子   

278.8   

272.8   

309.5   



325.7   

361.5       

苹果   

2494.1   

2652   

3064.7   

3231.7   

3287.4       

葡萄   

565.1   

623   

664.4   

743.6   

822.7       

梨子   

1269.1   

1351.4   

1411.9   

1524.3   

1569.5  

资料来源：农业部

随着人们生活水平的提高，市场对于无公害、有机蔬菜的需求日益强劲，蔬菜的种植面积和

产量呈上升态势，且单产水平有所提高。2000年我国蔬菜单产达到27828 kg/hm2，年人均蔬菜

持有量为326.23 kg；2004年蔬菜种植面积增加了200万hm2，单产却提升了3529kg，年人均蔬菜

持有量为423.56 kg；到2014年全国蔬菜种植面积达到2128.9万hm2，单产也达到最高峰35701.76

kg/hm2。我国蔬菜种植结构也发生了变化，逐渐由数量型向效益型转变，此外随着蔬菜种植

面积和产量的提高，人们的菜篮子也不断得到充实。

根据国家统计局数据：我国蔬菜产量从2008年的5.92亿吨增长至2014年的7.60亿吨。与1990年

相比，2014年蔬菜生产总量增长超过了6.3倍。

1995-2014年中国蔬菜产量统计表（万吨）     

年度   

产量       



1995年   

25726.71       

1996年   

30123.09       

1997年   

35962.39       

1998年   

38491.93       

1999年   

40513.52       

2000年   

44467.94       

2001年   

48422.36       

2002年   

52860.56       

2003年   

54032.32       

2004年   

55064.66       

2005年   

56451.49       

2006年   

53953.05       

2007年   

56452.04       

2008年   

59240.35       

2009年   

61823.81       

2010年   

65099.41       



2011年   

67929.67       

2012年   

70883.06       

2013年   

73511.99       

2014年   

76005.48  

资料来源：国家统计局
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　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

https://www.icandata.com/view/275125.html
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　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn
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　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org

五、关于艾凯咨询网

　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）

，艾凯咨询集团专注提供大中华区产业经济情报，为企业商业决策赋能，是领先的市场研究

报告和竞争情报提供商

　　艾凯咨询集团为企业提供专业投资咨询报告、深度研究报告、市场调查、统计数据等。

艾凯咨询网每天更新大量行业分析报告、图表资料、竞争情报、投资情报等，为用户及时了

解迅速变化中的世界和中国市场提供便利，为企业商业决策赋能。

　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰
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　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


