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二、摘要、目录、图表

    美术，指的是艺术工作者塑造独特艺术形象，表达自己思想的一种创作形式和创作结果，

占据一定平面或空间、具有可视形象以供欣赏的艺术。也叫造型艺术、视觉艺术。按照目的

可分为两大类，即纯美术和工艺美术两类。

    按照国家统计局快报数据，2014年工艺美术行业规模以上（主营业务收入2000万元以上）企

业4996家，比2013年增加771家；主营业务收入近10472亿元；同比增长13.23%；利税总额

达868.7亿元，同比增长12.76%；利润总额约580.86亿元，同比增长14.22%；出口交货值为3162

亿元，同比增长24.8%。工艺美术行业2014年亏损企业增多，较去年同期增长4.35%，亏损额

同比增长5.18%。   2014年工艺美术行业规模以上工业企业主要经济效益（细分）统计    

  资料来源：艾凯咨询网整理  

    全国美术展览活动丰富多彩，各地不断涌现许多新的有影响的美术作品展览。截止2014年12

月底，全国较大规模的美术展览达2692个，除全国美展外，具重要影响的美术展览是反映西

部人文景观及美术风貌的《七彩云南-中国美术作品展》、《多彩贵州-中国美术作品展》、

《塞上明珠？美丽宁夏-第八届中国西部大地情中国画、油画作品展》等展览。美术产业已经

成为我国文化产业的重要组成部分，在满足群众精神文化需求、拉动文化产业经济发展等方

面发挥着不可忽视的作用。  

    艺术品投资是世界上效益最好的三大投资产业项目（金融、房地产、艺术品投资）之一，

这已经是世界投资者的共识。因为艺术品有着区别于其他商品的特殊性，不仅相比较于其他

投资产业风险较小，在投资获利的同时还可获得精神享受。随着中国经济的持续走强、全民

素质的提高，收藏观念的深入人心，越来越多的人会喜欢艺术喜爱收藏，更多的人投入其中

是必然趋势。未来中国艺术品市场也会不断成熟与规范，在供需的不断动态平衡下呈现出它

巨大的生命力。  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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五、关于艾凯咨询网

　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）

，艾凯咨询集团专注提供大中华区产业经济情报，为企业商业决策赋能，是领先的市场研究

报告和竞争情报提供商

　　艾凯咨询集团为企业提供专业投资咨询报告、深度研究报告、市场调查、统计数据等。
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　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;



　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


