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二、摘要、目录、图表

    加油站，通常指的是为汽车和其它机动车辆服务的、零售汽油和机油的补充站，一般为添

加燃料油、润滑油等。  

随着中国国民经济的快速发展、交通基础设施的不断改善和机动车保有量的快速增加，加油

站已成为民众生活中不可或缺的一部分。  

    截至2006年底，全国93879座加油站中，中石油自营及特许加油站数量为18207座（其中自营

站16906座，特许站1301座)，较2005年增加43座，占全国加油站总数的19.4%；中石化自营及

特许加油站数量为28801座（其中自营站28001座，特许站800座），较2005年减少846座，占全

国加油站总数的30.7%；其他国有、民营、外资加油站共计46871座，占全国加油站总数

的49.9%。  

   全国公路网总里程已经达到435万公里，加油站密度已由2001年的5.7座/百公里降到2013年底

的4.48座/百公里。  2009-2013年我国加油站行业数量统计  

  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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