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二、摘要、目录、图表

    2014年中国休闲食品行业销售市场规模约4820亿元，零售市场规模约7050亿元。近几年我国

休闲食品零售规模如下图所示：  2009-2014年我国休闲食品零售市场规模情况  资料来源：艾

凯咨询网整理  

    目前，我国休闲食品零售行业主要有三类模式，即个体经营的零售模式、超市卖场零售模

式、连锁零售模式。  

（1）个体经营的零售模式  

    主要是以个体门店为销售渠道，其主要特点为无品牌、无包装零售。该模式的缺点是产品

质量、卫生状况没有保障，随着消费人群对于质量、口味及品牌要求的提高，此类模式市场

份额将逐步减小。  

（2）超市卖场零售模式  

    休闲食品生产企业主要采用超市卖场零售模式，即通过独立包装的休闲食品，借助以大卖

场、超市及遍布大街小巷的便利店为主的销售渠道推广自己的产品，此类经营模式为目前休

闲食品的主要销售模式。  

（3）连锁零售模式  

    连锁零售模式为主要以连锁专卖店形式专业化销售多种类休闲食品的经营  

模式。连锁零售模式采用统一采购、统一配送、统一管理、统一形象，让管理更有效率、品

牌更突出、服务更便捷、产品线更丰富、质量更有保障、价格更实惠，产品也更具有市场竞

争力。连锁零售终端能够迅速捕捉消费人群的消费习惯，能够及时的向生产厂家反馈市场动

向，能够快速推出符合消费者口味的新产品，引领消费时尚。  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  

    报告揭示了休闲食品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国休闲食品做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国休闲食品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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