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二、摘要、目录、图表

    医药流通体制改革推动我国医药流通行业较快发展，特别是最近几年，随着基本医疗保障

制度的确立、社区卫生中心（站）的建立及新型农村合作医疗覆盖率的提高，市场规模持续

扩大。

    根据国家商务部数据显示，截至 2012 年底，全国共有药品批发企业 1.63 万家；药品零售连

锁企业 3107 家，下辖门店 15.26 万个；零售单体药店 27.11 万个；零售药店门店总数达 42.37 

万个。

    2013年前100 位药品零售企业的销售额底线为 1.32 亿元，销售额超过 10 亿元的企业有 16 家

，其中销售额超过 50 亿元的有 3 家，30-40 亿元的有 4 家，20-30 亿元的有 3 家，10-20亿元的

有 6 家。零售药店连锁率为 36.01%，比上年提高 1.4 个百分点。2009-2014年我国零售药店连锁

率水平走势图     
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    20余年来，我国连锁药店获得了长足的发展，为全民基本药疗提供了充分的保障。我国连

锁药店从年销售额、门店数量等指标来看都有进步。2006-2013年中国医药零售连锁行业百强

企业销售收入：亿元资料来源：商务部

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

    报告揭示了医药连锁行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国医药连锁做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国医药连锁行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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启动取消以药补医工作，力争2013年在县级医院普遍推行，2015年在所有公立医院全面推开
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执行试点，取消挂号费、诊疗费和15%的药品加成，设置医事服务费。从普通号到知名专家

号，分别收取医事服务费每人次42元到100元不等，医保均报销每人次40元。深圳市从2012年7

月1日起，全市公立医院全面取消药品加成，政府拿出6亿元进行补贴。

同时我们也要看到，药品零差率的推广会影响到各方利益群体，取消药品加成之后的补贴也

将成为各地财政的一个重担，各地经济条件不均，地方财政是否有能力覆盖也是个很大的问

题。因此，这一政策的推广一定不会一帆风顺，但取消药品加成是实现医药分开的必经之路



，政府的决心也是显而易见的。各地公立医院改革试点，取消药品加成政策出台资料来源：

艾凯咨询网整理

    医药支付制度改革，或能彻底改变以药养医

    目前国内存在的支付方式主要有：总额预付制、按病种付费、按人次付费、按项目付费。

一直以来，我国医疗付费机制中占主导地位的是按"项目付费"制度，即根据医疗机构诊疗中

所提供项目进行后付费的制度，此种"后付制"的优点是操作方便，但与医疗机构的收入直接

挂钩的特点，被公认为推动医疗费用不断冲高的原因之一。支付方式的改革或许能治愈以药

养医的毒瘤。

总额预付，是指根据一定区域内参保人数、年均接诊总人次数、次均接诊费用水平，测算一

定区域内年度统筹补偿控制总额，经办机构定期预拨，实行总额控制、包干使用、超支分担

的支付方式。

    按病种分组付费，是指根据患者年龄、疾病诊断、合并症并发症、治疗方式、病症严重程

度以及疗效等多种因素，将诊断、治疗手段、及医疗费用均相近的住院患者，分入若干病组

予以定额付费的医保结算方式。按病种付费也是国际上公认的比较科学合理的收费模式，且

能够遏制、杜绝诊疗过程中出现的"费用追高"现象。

    按人次付费，是指医保机构按照预先确定的每个服务人口的付费标准，以及医疗机构签约

服务的参保人员数，向医疗机构支付费用。按人次付费主要用于门诊费用的支付，也可以同

时覆盖门诊和住院费用。

    支付方式改革的难点就在于预算管理，医保部门如何与医疗机构谈判，医保限额到底是多

少。总额预付的总额如何来确定，实现医保部门和医疗机构的利益平衡。按病种付费的标准

如何确定，不同病情的差异化如何确定。门诊按人次付费的次均限额是多少，不同医疗机构

的次均诊疗费用如何确定，参保人员如何确定签约医疗机构等等。改革的目标既要实现医保

费用的控制，又要保障参保人员的基本需求得到满足。医疗体制改革政策对流通环节的影响

资料来源：艾凯咨询网整理
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