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二、摘要、目录、图表

    有机食品(OrganicFood)也叫生态或生物食品等。有机食品是目前国标上对无污染天然食品

比较统一的提法。有机食品通常来自于有机农业生产体系，根据国际有机农业生产要求和相

应的标准生产加工的。除有机食品外，目前国际上还把一些派生的产品如有机化妆品、纺织

品、林产品或有机食品生产而提供的生产资料，包括生物农药、有机肥料等，经认证后统称

有机产品。  

有机食品主要包括一般的有机农产品(例如有机杂粮、有机水果、有机蔬菜等)、有机茶产品

、有机食用菌产品、有机畜禽产品、有机水产品、有机蜂产品、有机奶粉、采集的野生产品

以及用上述产品为原料的加工产品。国内市场销售的有机食品主要是蔬菜、大米、茶叶、蜂

蜜、羊奶粉、有机杂粮、有机水果、有机蔬菜等。  

    近年来，随着生活水平的提高，消费者对食品安全问题日益重视，而"无公害食品行动"和绿

色食品渐为消费者所接受，也为有机食品在我国生根发芽打下了良好的基础。  

    2014年我国有机食品产量达到920万吨，未来几年随着有机食品种植面积的不断扩大，产品

种类的不断扩展，产品加工形式的多样化发展，未来几年我国有机食品产量还将快速增长。 

2011-2014年我国有机食品产量  资料来源：国家统计局、艾凯咨询网整理  

    据预测，未来10年，我国有机食品生产将保持年均30%－50%的增长速度，占农产品生产面

积及总量的份额将达到1%－3%，在我国出口农产品中的比重将达到甚至超过5%，在国际有

机食品市场中的份额将达到或超过5%，我国将成为世界第四大有机食品消费大国，有机食品

消费量占食品消费总量的1%~1.5%。就在我国有机食品日益壮大的同时，我们也应该看到，

我国是人口众多的发展中国家，保障13亿人口吃饭问题是一项长期的战略任务。因此，发展

有机农业必须坚持"适度"原则，因地制宜。  

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。  

   报告揭示了有机食品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国有机食品做了重点企业经营

状况分析，并分析了中国有机食品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和

公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也

具有极大的参考价值。  
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