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二、摘要、目录、图表

    中国婴童经济已迈入黄金时期，应抓住机遇，加速产业链的整合，推进行业标准及规范的

建设，促进产业健康、良性发展，使其成为拉动经济新一轮增长的加速器。婴幼用品市场潜

力巨大，童装、玩具、奶嘴、奶瓶、奶粉、幼教用品、婴儿护肤用品许多商家和个人都把目

光瞄准这一市场。婴儿产品也不断细化.新品层出不穷，朝着人性化、系列化、模块化方向发

展。2007-2014年我国婴幼儿用品行业销售收入情况资料来源：艾凯咨询网整理

    母婴用品是孕妇、0-1岁婴儿这两类特殊相关联群体提供的专业健康产品，特殊的体型特殊

的生理心理需求，对母婴用品都提出了极高的要求，因此对母婴用品的选择要求相当的严格

。

    中国拥有超过2.5亿不满14 岁的儿童，是全球第二大的儿童消费群体。中国的新生婴儿高峰

期大约出现在2016年，人口峰值为2028年，届时将迎来第五轮"婴儿潮"。而消费意识和育儿理

念新的变化，也注定中国母婴行业有可能迎来20年牛市，市场容量将逐年增加。

    然而中国的传统母婴行业却还处于"婴儿期"，全国性母婴专营连锁店尚未有一家，且没有一

家年营业额达到20亿元人民币。与国外成熟母婴行业相比，差距甚大。全球最大的母婴用品

零售企业"玩具反斗城"年销售额达1200多亿元人民币，意大利母婴品牌chicco年销售额达160亿

元人民币，日本母婴品牌西松屋年销售额达60多亿人民币。

    目前，全球的母婴用品行业市场发展稳步增长，基于该产品的特性，母婴用品行业的前景

比较看好，行业的发展潜力很大。近些年来，部分发达国家的婴儿出生率持续下降，同时有

资料表明，每年全球1.36亿新生儿中，发展中国家占90%左右。众多母婴用品生产商正在把发

掘婴儿用品销售潜力的目光转向发展中国家。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

    报告揭示了中国婴儿用品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国婴儿用品行业做了重

点企业经营状况分析，并分析了中国婴儿用品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的

投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行

信贷部门也具有极大的参考价值。
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　　世界贸易组织 https://www.wto.org
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　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org

五、关于艾凯咨询网

　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）

，艾凯咨询集团专注提供大中华区产业经济情报，为企业商业决策赋能，是领先的市场研究

报告和竞争情报提供商

　　艾凯咨询集团为企业提供专业投资咨询报告、深度研究报告、市场调查、统计数据等。

艾凯咨询网每天更新大量行业分析报告、图表资料、竞争情报、投资情报等，为用户及时了

解迅速变化中的世界和中国市场提供便利，为企业商业决策赋能。



　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适
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　　我们的优势
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