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二、摘要、目录、图表

    在中国精英们对传统奢侈品牌消费的热情减缓之际，数亿美元的运动服装产业却扶摇直上

，GPS运动手表、跑步压缩裤和水袋背包成为中国富人最新的必有装备。  

    2022年北京冬奥会在即，政府大力推广体育活动。加之去年中国首富购下美国世界铁人公

司，点燃国人热情，昂贵的运动服和极限运动服饰变得非常流行。  

    随着中国政府36年后决定放宽独生子女政策，运动服装市场将进一步增长。中国体育协会

称，去年中国举办了134场马拉松和公路跑比赛，与2014年相比上升了160%。  2015年中国运

动服十大品牌企业统计表       序列   公司名称   基本情况介绍       1   Nike耐克       耐克 (Nike) 被

誉为是"近20年世界新创建的最成功的消费品公司"。耐克 (Nike) 运动鞋除了强化高科技运动

性能，如今更讲究时尚的外形设计，频频与各国各界潮流达人合作推出联名限量版。在美国

，有高达七成的青少年的梦想是有一双耐克 (Nike) 鞋。       2   Adidas阿迪达斯       阿迪达斯以

其创办人阿道夫&middot;阿迪&middot;达斯勒(Adolf Adi Dassler)命名，在1920年于接近纽伦堡

的赫佐格奥拉赫(Herzogenaurach)开始生产鞋类产品。1949年8月18日以adidas AG名字登记。阿

迪达斯的服装及运动鞋设计通常都可见到3条平行间条，在其标志上亦可见，3条间条是阿迪

达斯的特色。       3   安踏Anta       1994年，在福建晋江的一家制鞋作坊门口第一次挂上了安踏

的标志，经过十几年的发展，安踏体育用品有限公司现已成为国内最大的综合体育用品品牌

公司之一，并于2007年在香港成功挂牌上市。安踏体育用品有限公司董事局主席兼CEO丁世

忠先生因其对中国体育的特殊贡献，被评为第17届"中国十大杰出青年"，并当选为第十一届全

国人大代表。       4   李宁Lining       李宁是中国家喻户晓的"体操王子"李宁先生在1990年创立的

体育用品品牌。经过二十多年的探索，李宁公司已逐步成为代表中国的、国际领先的运动品

牌。       5   361度       三六一度国际有限公司是一家集品牌、研发、设计、生产、经销为一体的

综合性体育用品公司，其产品包括运动鞋、服装及相关运动配件等，下辖三六一度（中国）

有限公司、三六一度（福建）体育用品有限公司、三六一度（厦门）工贸有限公司。       6   鸿

星尔克ERKE       鸿星尔克集团创立于2000年6月，总部位于国际花园城市&mdash;&mdash;厦门

，经过多年励精图治，目前已发展为集研发、生产、销售为一体、员工逾1万人的大型服饰集

团。集团在全世界拥有店铺7000余家，产品行销欧洲、东南亚、中东、南北美洲、非洲等国

家和地区，在全球100多个国家拥有商标专有权，品牌价值突破100亿，并相继斩获"中国500最

具价值品牌"、"亚洲品牌500强"、"《福布斯》亚洲200佳"等殊荣。       7   乔丹       乔丹体育一贯

以象征体育运动的拼搏、创新、团队、协作的进取精神作为致力于中国体育事业健康发展的

动力源泉。体育运动所强调的：培养团队友爱的集体荣誉感严格的组织纪律性和顽强的意志



质量及积极拼搏的精神，正是乔丹多年来一直坚持技术先进的文化内涵。       8   特步XTEP       

特步（中国）有限公司系香港特步（国际）全额控股的有限责任公司，2008年6月3日在香港

成功上市。企业创始于1987年，2001年创立特步品牌，通过20多年的经营和发展，现有员

工8000多人，集团旗下拥有北京、上海、厦门、安徽、湖南等分公司，系集鞋服配研发、制

造、营销等为一体的体育用品专业运营商，企业年纳税超过5亿元。       9   KAPPA卡帕      

kappa是1916年在意大利西北部的都灵(turin)成立的意大利运动、休闲服装公司。前身为一家

叫m.c.t.的小型公司。公司全名「societa anonima   calzificio torinese」。1993年，卡帕kappa被一

间叫做basic properties的财团收购，并且获得时装名牌benetton财政上全力支持，令kappa实力

更加雄厚，并已成为欧洲第一大私人拥有运动产品集团。在1999年2月9日，kappa更上一层楼

，得世界顶尖球队意大利国家足球代表队的垂青，成为他的赞助商，球员位位皆是天皇巨星

，令卡帕kappa名气大增。更注目的是，kappa成为唯一的牌子能放自己标号在意大利国家队

球衣上。       10   匹克PEAK       匹克，由英文"PEAK"音译而来，寓意不断攀越高峰的自我挑战

精神！从建厂伊始，匹克就立志打造"中国篮球装备第一品牌"，以篮球赛事体育营销作为传

播主线，2005年启动"品牌国际化"战略，通过赞助斯坦科维奇杯洲际篮球冠军杯、欧洲全明星

赛、美国休斯敦火箭队主场，澳大利亚国家男女篮球队等多项国际赛事，匹克成功树立起一

流的国际体育品牌形象。营销上的成功。通过差异化的品牌营销，加之"品牌专业化、产品系

列化"的经营方针，以及对销售网络进行精耕细作，强化终端形象，铺以科学的物流控制和销

售管理，匹克成功     

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法

　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

https://www.icandata.com/view/275864.html


　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；

　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；

　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数

据与资料；

　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn

　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org

五、关于艾凯咨询网

　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）

，艾凯咨询集团专注提供大中华区产业经济情报，为企业商业决策赋能，是领先的市场研究

报告和竞争情报提供商



　　艾凯咨询集团为企业提供专业投资咨询报告、深度研究报告、市场调查、统计数据等。

艾凯咨询网每天更新大量行业分析报告、图表资料、竞争情报、投资情报等，为用户及时了

解迅速变化中的世界和中国市场提供便利，为企业商业决策赋能。

　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


