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二、摘要、目录、图表

    资料显示，经过几十年的建设，我国公路网已初具规模，公路通车里程迅猛增长，全国公

路网总里程已经达到435万公里，加油站密度已由2001年的5.7座/百公里降到2013年底的4.48座/

百公里。  2009-2013年我国加油站行业数量统计  资料来源：艾凯咨询网整理  

    2013年，在我国96313座加油站中，有3.0%分布于高速公路，有32.6%分布于省道国道，

有26.6%分布于县乡道，有25.5%分布于城区，有11.0%分布于农村，有1.2%分布于水域及其他

。  2013年我国加油站分布位置图  资料来源：艾凯咨询网整理  

    全球经济呈现一体化趋势，这就意味着中国石油、石化行业将直接面临国际市场竞争。面

对全球性跨国公司的重组及全球战略的变化，加之这些公司在成品油分销业务上先进的管理

方式和技术，国际油市的动荡不安，未来国内成品油市场的竞争将十分激烈，国内成品油销

售行业将面临严峻的挑战。  

    审视国内成品油市场环境，一个微妙的变化日益清晰，那就是作为成品油销售最前端的加

油站被推到了市场最前沿。作为石油工业链条中的重要一环，加油站行业同样维系着国民经

济命脉。  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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