
2016-2022年中国白酒市场需求

及投资前景分析报告



一、调研说明

　　《2016-2022年中国白酒市场需求及投资前景分析报告》是艾凯咨询集团经过数月的周密

调研，结合国家统计局，行业协会，工商，税务海关等相关数据，由行业内知名专家撰写而

成。报告意于成为从事本行业人士经营及投资提供参考的重要依据。

　　报告主要可分为四大部分，首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述；其

次，是本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局从宏观到细致的详尽剖析，接着报

告中列出数家该行业的重点企业，分析相关经营数据；最后，对该行业未来的发展前景，投
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二、摘要、目录、图表

    白酒指以高粱等粮谷为主要原料，以大曲、小曲或麸曲及酒母等为糖化发酵剂，经蒸煮、

糖化、发酵、蒸馏、陈酿、勾兑而制成的，酒精度(体积分数)在18%- 68%的蒸馏酒。白酒是

我国特有的酒种，与白兰地、威士忌、伏特加、朗姆酒、杜松子酒（又称金酒）、龙舌兰酒

等并列为世界七大蒸馏酒。世界七大蒸馏酒       品种   简介       白酒   一般以小麦、高梁等原料

经发酵、蒸馏、陈酿制成       白兰地   特指以葡萄为原材料制成的蒸馏酒       威士忌   用预处理

过的大麦、玉米、黑麦、小麦等谷物为主制造的蒸馏酒       伏特加   可以用任何可发酵的原料

酿造，如马铃薯、大麦、黑麦、小麦、玉米、甜菜、葡萄甚至甘蔗       朗姆酒   是主要以甘蔗

为原料，经发酵蒸馏制成       杜松子酒   又称金酒，用杜松子果浸于酒精中制成       龙舌兰   以

植物龙舌兰为原料酿制的蒸馏酒    资料来源：艾凯咨询网整理  

    2014我国白酒行业总产量达到125.71亿升，产量较上年同期制造2.5%。四川是国内最强大的

白酒生产制造集群。全国八大名酒四川占据六个席位，集中了五粮液、剑南春、泸州老窖、

郎酒、全兴、沱牌等被誉为"六朵金花"的国内知名品牌，形成了以此为核心的庞大生产基地

，并由此蕴育了大量新兴品牌，如小角楼、江口醇等。作为白酒"重镇"的同时，四川也是中

国白酒原酒供应基地，其原酒产量占据了国内白酒原酒产量的半壁江山，并由此带动了酒业

上游相关行业的发展。  2004-2014年我国白酒产量走势图  资料来源：国家统计局  2014年我国

白酒产量省市集中度  

  资料来源：国家统计局  2014年我国白酒产量分省市统计表：折65度，商品量，千升           12

月产量   全年产量       总计   1317088   12571318       北京市   17184.65   294965.9       天津市   618.7  

23012.7       河北省   30739.72   293674.5       山西省   8683.25   93597.09       内蒙古自治区   55841.72  

616705.5       辽宁省   32129.22   504454.9       吉林省   46106.96   594151.3       黑龙江省   73081.5  

570329       上海市   91   750       江苏省   88507.41   898514.7       浙江省   2007.09   18593.34       安徽省  

47829.28   435985.8       福建省   4743.47   44398.3       江西省   16263   163810       山东省   131383.5  

1181429       河南省   113575.5   1077462       湖北省   84477.88   849354.5       湖南省   31354.42  

217102.1       广东省   21345.7   171316.4       广西壮族自治区   9908.02   99399.59       海南省   314  

1999       重庆市   20534.13   197987.2       四川省   403532.6   3499705       贵州省   34512.66   380452       

云南省   11850.89   86327.16       西藏自治区   115   730       陕西省   14734.41   119190.9       甘肃省  

4895.31   44420.25       青海省   3105.3   19442.25       宁夏回族自治区   446.6   8744.7       新疆维吾尔自

治区   7175.19   63312.51     资料来源：国家统计局  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  

    报告揭示了白酒行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国白酒做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国白酒行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。  

 

报告目录：

 

第一部分 白酒行业发展分析

第一章 中国白酒行业发展概述  

第一节 中国白酒行业的分类与特性  

一、白酒的分类  

    白酒的分类有很多，按酒精含量的多少来划分，白酒分为高度酒和低度酒。按香型来分，

主要有浓香型、酱香型、清香型、米香型等香型，目前浓香型白酒约占全部白酒市场份额

的70%。浓香型白酒以泸州老窖、五粮液、洋河酒等为代表，酱香型白酒以茅台酒为代表，

清香型白酒以山西汾酒为代表，米香型白酒以桂林三花酒为代表。  酒的分类（按酒精含量） 

     品种   酒精含量       高度酒   酒精含量在40-68 度之间的酒       低度酒   酒精含量在40 度以下的

酒      资料来源：艾凯咨询网整理  

    高度酒，特别是在农村，由于受传统文化影响仍然是主流消费品种，其中40-50 度酒占有大

多数市场，份额在50%左右；60 度以上的酒所占份额最少，不到10%。低度酒方面，40 度以

下的低度酒市场份额在20%-30%之间。  白酒消费结构（按酒精含量）  

   资料来源：艾凯咨询网整理  酒的分类（按香型）       香型   简介   代表酒种       浓香型   香气

悠久、味醇厚、入口甘美、入喉净爽、各味谐调、恰到好处、酒味全面   五粮液、泸州老窖、

江苏洋河、剑南春、水井坊、古井贡酒       酱香型   酱香突出、幽雅细腻、酒体醇厚丰满、回

味悠长、空杯留香持久   茅台酒、郎酒       清香型   清、正、甜、净、长，清字当头，净字到

底。清香优雅，口味纯净   山西汾酒、二锅头、老白干       米香型   米香纯正、清雅、入口绵

甜爽冽，回味怡畅。   桂林三花酒、全州湘山酒       其他   其特有风格突出，但主体香型未确

定。   酒鬼酒、贵州董酒、陕西西凤酒      资料来源：艾凯咨询网整理  

    在中国的白酒消费市场里，清香型的白酒销量占15%，浓香型占70%，米香型占7%，酱香型

仅占5％  白酒消费结构（按香型）  

  



    中国的白酒历史悠久，至少拥有上千年的历史。 在河南舞阳县北舞渡镇贾湖村的最新考古

发现表明，生活在公元前7000多年的新石器时代的中国人老祖先已经开始发酵酿酒了。 在商

朝时期（距3200 多年前），中国已经掌握了利用酒曲酿酒的技术。1998年8月，在成都市锦江

畔以外发现的明朝初年的水井街坊遗址，这是我国迄今发现连续生产白酒长达800年的酒坊实

证。  

二、白酒行业的特征      

第二节 白酒的其他知识  

一、白酒的度及其测定方法  

二、白酒的勾兑和调味  

三、白酒的各种成分  

第三节 中国白酒行业发展历程与现状  

一、白酒行业发展的历程  

    白酒行业得到长足发展始于近代，自新中国成立以来白酒发展分为5个阶段  

1）1949-1978 起步阶段  

    建国初期，党和国家对继承和发展中国的传统白酒十分重视，政府推动技术创新带动行业

发展。1952年全国第一届评酒会评选出全国八大名酒，其中白酒4 种，称为中国四大名酒。

在20 世纪五六十年代，主管酒类的轻工业部专门从全国各地抽调力量来加强白酒生产的科技

攻关与研究。  

    1956 年国务院科学规划委员会组织编制《1956 年至1967 年科学技术发展远景规划纲要》，

由轻工业部提出的将酒精改制白酒项目被列入《纲要》。随后在1963 至1972 年国家科委关于

酿酒工业及其装备技术改造政策的若干规定《草案》中明确指出："今后十年内，白酒的生产

工艺，应以液态和固态发酵相结合为发展方向"。  

    1949中国的白酒产量10.8 万吨，到1978 年产量达143.74 万吨，增长近15 倍。  

2）1979-1988 步伐有所加快  

    1978 年改革开放后，各地方政府放宽了专卖限制，甚至取消了酒类专卖管理，致使各地争

相建设白酒酿造厂，小酒厂遍地开花，白酒产量增长步伐加快，"六五"期间增长57%，"七五"

期间增长了52%，  

    虽然政府放松管制短时间刺激了白酒行业的发展，但也造成了行业混乱的局面，为后续的

弊病埋下了伏笔，目前白酒行业得地方保护主义也正是在当时的背景下形成的，这种情况持

续到90年代初才有所改善。  

3）1989-1996 发展高峰期  

    90年代初，改革开放初见成效，GDP始终保持10%左右的增长速度，中国社会迅速解决温饱



问题，由温饱开始走向小康社会，白酒从过去的奢侈品变为大众消费品，或者说是可选消费

品，导致整个白酒市场全面扩容。同时1988 年价格管制放开，白酒价格大幅提升，再加上居

民人均可支配收入，被压抑已久的有效需求终于得以释放，这一时期出现了白酒行业量价齐

升的局面。  

    1996 年，即"九五"初期，中国白酒产量达到历史高峰，总量达到801.30 万吨，是建国初期

的80 倍左右。80年代末， 53&deg;茅台价格从原来35 元飞跃至140 元；52&deg;五粮液从16.9 元

升至80 元；52&deg;剑南春从15.8 元升至36 元。到了1996年，茅台酒已经冲到了340 元

，52&deg;五粮液也涨到了350 元，52&deg;，剑南春到了165 元。  

4）1997-2003 宏观调控阶段  

    从1997 年开始，中国白酒产量开始了长达连续8 年的负增长。引起这波调整的原因有很多，

我们认为还是宏观调控起了主导作用。 九五期间国家对白酒行业制定了以调控和调整为基础

的产业政策。十五规划期间，又提出了"以市场为导向，以节粮、满足消费为目标"走"优质、

低度、多品种、低消耗、少污染、高效益"的道路，"重点发展葡萄酒、水果酒，积极发展黄

酒，稳步发展啤酒，控制白酒总量"的方针政策。  

1998年亚洲金融风暴导致的中国经济增速回落，导致城镇居民人均可支配收入增速快速下降

，从而需求出现萎缩。1998年的山西"假酒"案负面影响严重，对居民的白酒消费偏好打击非常

大，各大酒厂的应急处理又不到位，致使其影响时滞较长。这两个因素对当时行业的发展也

产生较大影响。  

5）2004 至今 复苏阶段  

    2004年以后白酒行业自身加强了产品结构、组织结构、运行机制等多方面的调整，经济增

长方式发生了改变，从原来的粗放式经营，依靠数量的扩张向集约型经营、依靠品牌效应、

质量效应等方式转变，名优白酒企业崭露头角，中国高端白酒基本形成以贵州茅台、五粮液

、泸州老窖和水井坊四家寡头垄断的格局。  

    自从2013年初，中央出台"八项规定""六项禁令"以来，特别是对"三公"消费的严厉限制，白

酒市场正在经历一轮深刻的市场调整。  

    在行业调整前，高端酒定位800 元以上，次高端500-800 元；本轮调整结束后，次高端被消

灭，500 元以上统称高端，且品种走向"小而精"，由于茅台、五粮液等曾经的千元大户降低身

价彰显性价比，地产名酒的高端系列基本被挤出市场。2015 年春节期间高端酒市场茅五比例

已达85%，进一步提升。在这个优势资源向龙头企业集中的过程中，茅台作为当仁不让的品

牌力最优品种，显著受益。  中国白酒企业CR3  

   

    低端消费升级，行业集中度提升，资源向名酒企业集中。牛栏山等低价品牌的快速扩张代



表了白酒巨大和扎实的群众需求和口感偏好。在京东商城中，100 元以下白酒中销量最好的为

年阑珊百年陈酿52 度，累计评价已超万条，牛栏山二锅头56 度整箱装也很畅销，此外，多数

一线名酒和地方名酒均有100 元以下的低端产品可供选购。随着经济恢复增长，可选消费弹性

巨大，消费升级空间大，低端产品结构有望得到一定提升，且在白酒行业景气下行的两年调

整期中，不少酒厂经营不善面临被并购或关闭，大浪淘沙行业集中度提升，资源向名酒企业

集中。  

    腰部产品向上吃掉次高端，向下占领部分低端，不断膨胀。腰部产品包含中高端（300-500 

元/瓶）和中低端（100-300 元/瓶）。由于调整期高端走向"小而精"消灭次高端和低端消费升

级两个趋势的共同作用，腰部产品市场份额不断扩大。各大酒厂均开始布局腰部产品（下文

将详细展开），通过并购向省外输出产能，实现产业落地，推广区域酒，同时打造价位段适

中的系列酒完善腰部产品布局，不断膨胀的腰部产品品牌壁垒较低，市场空间大，逐渐成为

兵家必争之地。  

    行业结构从金字塔走向纺锤形。在限制"三公消费"之前，白酒行业的产品结构大致是金字塔

形的：高端800 元/瓶以上，次高端500-800 元/瓶，中高端300-500 元/瓶，中低端100-300 元/瓶

，低端100 元/瓶以下，且需求量自上而下递增。在限制"三公消费"后，高端产品受到严重打击

，重要需求来源军政消费断崖式肃清，高端向品牌力最突出的茅台、五粮液集中，消灭次高

端，500 元/瓶以上统称高端，同时低端消费升级是不可逆的趋势，未来白酒行业结构大概率

走向纺锤形，高端小而精，腰部产品膨胀，低端产品收缩。  行业结构从金字塔形走向纺锤形 

   

    据国家统计局数据：截至2014年我国白酒制造行业规模以上企业数量达到1498家，当中117

家企业出现亏损，亏损企业亏损金额为13.37亿元。  2010-2014年我国白酒制造行业规模以上企

业数量分析     资料来源：国家统计局  

    2014年我国白酒制造行业规模总资产达到5202.49亿元，较上年同期增长9.3%。行业销售收

入为5258.89亿元，较上年同期增长4.8%。2014年行业利润总额为698.75亿元，较上年同期下

降13.2%。  2010-2014年我国白酒制造行业资产走势图     资料来源：国家统计局  2010-2014年我

国白酒制造行业销售收入走势图  资料来源：国家统计局  2010-2014年我国白酒制造行业利润

走势图  资料来源：国家统计局  

    从地区分布来看，华东和西南地区是白酒行业的重要产销地。四大区域主导白酒分布格局

：以四川邛崃、泸州、绵竹、宜宾为代表的"川酒板块"，以贵州仁怀茅台镇为代表的"黔酒板

块"，以江苏"三沟一河"以及安徽古井贡、文王贡、曲子窖、皖酒集团为代表的"淮河名酒带"

以及山西"杏花村"为代表的"清香型白酒板块"。 西南地区有着悠久的酿酒历史，当地饮用白酒



的传统极为浓厚。华东地区经济发展速度较快，对白酒的需求量稳步上升，促进了白酒产品

的销售收入。  

二、白酒酿造技术现状    

三、白酒行业发展现状  

四、白酒行业规模和地位  

五、中国白酒发展路径的9种深化  

   

第二章 中国白酒行业运行情况分析  

第一节 中国白酒产业结构分析  

一、中国酒精饮品市场  

二、中国烈酒消费分析  

三、中国烈酒市场分析  

四、中国烈酒高端市场分析  

五、中国白酒细分市场分析  

六、中国不同香型白酒市场分析  

第二节 2015年中国白酒行业运行情况分析  

一、2015年中国白酒行业运行情况  

二、2015年中国白酒行业规模分析  

三、2015年中国白酒行业资本劳动密集度  

四、2015年中国白酒行业产销情况  

五、2015年中国白酒行业成本费用结构  

六、2015年中国白酒行业盈利情况  

七、2015年中国白酒行业运营绩效  

第三节 2014年中国白酒行业运行情况分析  

一、2014年我国白酒行业生产情况分析  

二、2014年我国白酒行业盈利情况分析  

三、2014年我国白酒行业价格情况分析  

四、2014年我国白酒上市公司经营情况分析  

第四节 2015年中国白酒行业运行情况分析  

一、2015年我国白酒行业生产情况分析  

二、2015年我国白酒行业盈利情况分析  

三、2015年我国白酒上市公司经营情况分析  



第五节 2013-2015年白酒产品产量分地区统计数据  

一、2013年全国及重点省市白酒产量分析  

二、2014年全国及重点省市白酒产量分析  

三、2015年全国及重点省市白酒产量分析  

第六节 中国白酒行业存在的问题  

一、中国白酒企业六大硬伤  

二、2015年中国白酒行业发展存在的问题  

三、中国白酒行业自身的问题  

四、中国白酒行业的发展对策  

五、中国白酒品牌创新发展策略  

   

第三章 2013-2015年中国白酒制造业经济运行数据分析  

第一节 2013-2015年全国白酒制造业主要经济指标  

一、2015年全国白酒制造业主要经济指标  

二、2014年全国白酒制造业主要经济指标  

第二节 2013-2015年全国及各省市白酒制造业产销数据分析  

一、2015年全国及各省市白酒制造业产销数据分析  

二、2014年全国及各省市白酒制造业产销数据分析  

第三节 2013-2015年全国及各省市白酒制造业资产负债分析  

一、2015年全国及各省市白酒制造业资产负债分析  

二、2014年全国及各省市白酒制造业资产负债分析  

第四节 2013-2015年全国及中国各省市白酒制造业行业规模分析  

一、2015年全国及各省市白酒制造业行业规模分析  

二、2014年全国及各省市白酒制造业行业规模分析  

第五节 2013-2015年全国及各省市白酒制造业盈利能力分析  

一、2015年全国及各省市白酒制造业盈利能力分析  

二、2014年全国及各省市白酒制造业盈利能力分析  

 

第二部分 白酒市场分析 

第四章 中国白酒市场分析  

第一节 中国白酒市场状况分析  

一、2015年中国白酒市场结构  



二、2015年白酒市场涨价情况分析  

三、2015年中国白酒出口市场分析  

四、2015年塑化剂事件对白酒行业的影响  

第二节 高端白酒市场分析及预测  

一、高端白酒的消费特征  

二、2015高档白酒市场分析  

第三节 中档白酒市场分析  

一、中档酒将成激烈争夺领域  

二、中档酒市场发展特点分析  

三、2015年中档白酒发展进快车道  

四、中档酒或成未来白酒发展主力  

第四节 白酒团购市场分析  

一、白酒团购模式  

二、白酒团购模式进程  

三、白酒团购未来展望  

第五节 中国白酒终端市场的运作解析  

一、产品选择和客户管理  

二、公关和培训  

三、促销和服务客户  

四、激励政策和物流管理  

五、理货管理和回款管理  

第六节 中国白酒市场的同质化现象  

一、浓香型白酒占据较大市场份额  

二、品牌泛滥导致名酒形象淡化  

三、价格体系紊乱及终端不良竞争加剧  

四、白酒外包装雷同及广告宣传浮夸  

五、白酒市场发展方向与消费需求脱节  

   

第五章 中国白酒分区域市场分析  

第一节 华北地区高端白酒市场  

一、华北市场概述  

二、北京白酒市场  



三、天津白酒市场  

四、河北白酒市场  

五、山西白酒市场  

六、内蒙古白酒市场  

第二节 华东地区高端白酒市场  

一、华东地区市场概述  

二、上海白酒市场  

三、山东白酒市场  

四、江苏白酒市场  

五、浙江白酒市场  

六、安徽白酒市场  

七、江西白酒市场  

八、福建白酒市场  

第三节 华南地区高端白酒市场  

一、华南市场概述  

二、广东白酒市场  

三、广西白酒市场  

四、海南白酒市场  

第四节 华中地区高端白酒市场  

一、华中市场概述  

二、河南白酒市场  

三、湖南白酒市场  

四、湖北白酒市场  

第五节 东北地区高端白酒市场  

一、东北地区概述  

二、黑龙江白酒市场  

三、吉林白酒市场  

四、辽宁白酒市场  

第六节 西北地区高端白酒市场  

一、西北地区市场概述  

二、陕西白酒市场  

三、甘肃白酒市场  



第七节 西南地区高端白酒市场  

一、西南市场概述  

二、四川白酒市场  

三、重庆白酒市场  

四、贵州白酒市场  

五、云南白酒市场  

 

第三部分 白酒消费者及营销策略 

第六章 白酒消费者分析  

第一节 白酒消费需求分析  

一、白酒消费主流及趋势分析  

二、现阶段我国高端白酒消费特点  

三、2015年我国白酒市场销量分析  

四、白酒市场状况与潜在消费需求分析  

第二节 白酒消费者购买行为分析  

一、白酒消费者购买行为类型分析  

二、白酒消费者购买动机分析  

三、白酒消费者购买方式分析  

四、白酒消费者购买目分析  

五、白酒消费者对广告促销的态度分析  

第三节 "80后"白酒消费群体分析  

一、"80后"未来的主流消费群体  

二、"80后"群体的消费特征分析  

三、针对"80后"群体白酒企业的创新策略  

第四节 白酒消费行为的价值体现及营销启示  

一、白酒消费行为特点  

二、白酒消费行为的价值体现  

三、白酒消费行为价值体现的营销启示  

   

第七章 白酒营销策略分析  

第一节 2015年白酒的需求特质与渠道  

一、2015年白酒的需求特质  



二、需求特质影响下的白酒营销模式、渠道方式  

三、需求特质与白酒企业的战略选择  

第二节 白酒营销形势分析  

一、白酒营销模式及其发展趋势  

二、中国白酒营销的四种形式  

三、白酒营销的分层化趋势  

第三节 白酒营销渠道分析  

一、白酒终端现状与策略分析  

二、电子商务对白酒营销渠道的发展  

三、2014年地方白酒企业借道电商突围谋全国扩张  

四、白酒电商化大势所趋  

第四节 白酒营销策略分析  

一、白酒营销规律分析  

二、白酒淡季营销策略分析  

三、白酒企业促销攻略  

四、白酒企业三、四级市场攻略  

五、白酒价格营销策略分析  

六、高端白酒招商策略  

第五节 白酒广告策略分析  

第六节 中国白酒市场的分层化营销分析  

一、分层营销终结盘中盘模式  

二、高档酒营销产地化  

三、低档酒营销大市场化  

四、中档酒区域化布局及产地化加市场化营销  

   

第四部分 白酒行业竞争格局 

第八章 白酒行业竞争状况分析  

第一节 白酒市场竞争特点  

一、中档酒是新生白酒品牌的最佳立足空间  

二、渠道价值仍然不可低估  

三、餐饮终端是酒类产品的竞争焦点  

四、促销方式以单纯产品促销为主  



五、地域市场品牌仍占消费主流  

六、商务用酒的消费比例  

第二节 2015年白酒行业竞争格局  

一、中国白酒行业新竞争格局  

二、浓香型高端白酒竞争格局  

三、2015年白酒行业并购整合"提速"  

四、2015年市场压力加速行业洗牌  

五、2015年中国白酒借势进军国际市场  

六、未来5年中国白酒市场竞争加剧  

第三节 中国白酒品牌生存发展情况分析  

一、品牌格局  

二、品牌发展战略  

三、品牌发展趋势  

第四节 业外资本积极涌入白酒市场分析  

一、2015年业外资本积极涌入  

二、2015年外资涌入白酒区域品牌迅速崛起  

三、2015年中国白酒业发展路径生变  

四、2015年业外资本挺入白酒业三大路径  

第五节 高端白酒行业竞争趋势分析  

一、中国白酒主流趋势的预判  

二、品牌决定未来格局  

三、白酒行业市场竞争中的四大关键因素  

   

第九章 白酒替代品行业竞争分析  

第一节 啤酒行业  

一、2015年全球啤酒销量分析  

二、2015年我国啤酒产量分析  

三、2015年中国啤酒行业运行分析  

第二节 葡萄酒行业  

一、2015年中国葡萄酒产量  

二、2015年中国葡萄酒消费量  

三、2015年我国葡萄酒产量分析  



四、2015年中国葡萄酒行业运行分析  

五、2015年白酒企业纷纷布局葡萄酒版图  

第三节 黄酒行业  

一、2015年黄酒行业发展分析  

二、2015年中国黄酒行业展望  

第四节 保健酒行业  

一、保健酒发展分析  

二、中国保健酒行业发展趋势  

第五节 烈性洋酒在中国的发展  

一、2015年国人境外消费洋酒情况  

二、高端洋酒品牌的中国式营销  

 

第十章 中国白酒重点企业分析  

第一节 五粮液  

一、公司概况  

二、2015年企业经营情况分析  

三、2015年企业经营情况分析  

四、2011-2015年企业财务数据分析  

五、2015年公司发展展望及策略  

第二节 贵州茅台  

一、公司概况  

二、2015年企业经营情况分析  

三、2015年企业经营情况分析  

四、2011-2015年企业财务数据分析  

五、2015年公司发展展望及策略  

第三节 泸州老窖股份有限公司  

一、公司概况  

二、2015年企业经营情况分析  

三、2015年企业经营情况分析  

四、2011-2015年企业财务数据分析  

五、2016年公司发展展望及策略  

第四节 四川水井坊股份有限公司  



一、公司概况  

二、2015年企业经营情况分析  

三、2015年企业经营情况分析  

四、2011-2015年企业财务数据分析  

五、2016年公司发展展望及策略  

第五节 四川沱牌舍得酒业股份有限公司  

一、公司概况  

二、2014年企业经营情况分析  

三、2014年企业经营情况分析  

四、2011-2015年企业财务数据分析  

五、2015年公司发展展望及策略  

第六节 山西杏花村汾酒厂股份有限公司  

一、公司概况  

二、2015年企业经营情况分析  

三、2015年企业经营情况分析  

四、2011-2015年企业财务数据分析  

五、2016年公司发展展望及策略  

第七节 安徽古井贡酒股份有限公司  

一、公司概况  

二、2015年企业经营情况分析  

三、2016年企业经营情况分析  

四、2011-2015年企业财务数据分析  

五、2016年公司发展展望及策略  

第八节 酒鬼酒股份有限公司  

一、公司概况  

二、2015年企业经营情况分析  

三、2015年企业经营情况分析  

四、2011-2015年企业财务数据分析  

五、2016年公司发展展望及策略  

第九节 湖北稻花香集团  

一、公司概况  

二、"十一五"跨越发展纪实  



三、2015年稻花香经营情况分析  

四、2015年稻花香经营情况分析  

第十节 四川剑南春集团有限责任公司  

一、公司概况  

二、2015年剑南春原酒生产能力恢复震前水平  

三、2015年剑南春经营策略分析  

   

第十一章 中国白酒中小企业发展分析  

第一节 中小品牌白酒面临的问题  

一、资金短缺  

二、融资能力低  

三、市场竞争力低  

四、人才短缺  

五、做品牌与销量的"夹缝生存困惑"  

六、市场狭窄  

第二节 中小白酒企业的竞争定位  

一、基于地缘优势上的盘整  

二、基于产品包装上的优势  

三、基于产品品质上的定位  

四、基础促销创新上的差异  

五、基于品牌传播上的突破  

第三节 2015年中小品牌白酒突围之道  

一、区域抢跑  

二、市场卡位  

三、差异领先  

四、资源聚焦  

第四节 招商性中小企业攻略  

一、招商性中小企业现状及发展瓶颈  

二、招商性中小企业成功方略  

 

第五部分 白酒行业发展趋势及战略

第十二章 2016-2022年中国白酒行业发展环境与趋势分析    



第一节 中国白酒行业经济环境分析与预测  

一、宏观环境对白酒市场的推动作用分析  

二、2015年宏观环境对白酒市场的影响分析  

三、2014-2015年我国经济前景分析与预测  

第二节 2016年中国白酒行业发展环境分析与预测  

一、2016年中国白酒行业发展环境  

二、2016年中国白酒行业发展预测  

第三节 2016-2022年我国白酒行业发展预测  

一、2016-2022年我国白酒行业发展预测  

二、2016-2022年我国白酒行业发展趋势  

三、白酒产业园是白酒行业的未来趋势  

第四节 高端白酒行业景气度分析及预测  

一、一线超高端白酒"十二五"生存环境无虞  

二、高档白酒终端需求预测模型  

三、2015年高档白酒及茅台终端需求测算  

第五节 未来高端白酒行业发展趋势  

一、高端白酒消费结构转化  

二、超高端阵营增速加快  

三、高端阵营稳步扩  

四、次高端阵营较快速发展  

五、高端白酒正在从"品牌梯队模式向"多香并立模式转型  

   

第十三章 2016-2022年中国白酒包装发展现状与趋势  

第一节 中国白酒包装现状分析  

一、白酒包装现状  

二、白酒的包装与设计  

三、白酒包装的理性回归  
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一手市场资料；

　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；

　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数

据与资料；

　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn

　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


