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二、摘要、目录、图表

    二手车是指在公安交通管理机关登记注册，在达到国家规定的报废标准之前或在经济实用

寿命期内服役，并仍可继续使用的机动车辆。

    二手车，英文译为"Second Hand Vehicle"或&quot;Used Car&quot;，意为"第二手的汽车"或"使

用过的汽车"，在中国也称为 "旧机动车"。"中古车"是日本的叫法，不过我国台湾也称"中古车"

。北美是二手车最发达的市场，因为平民百姓购买旧车时不一定就能买到"第二"手的，而且

大多是小轿车和家用吉普车，所以在北美二手车有一种很通俗的叫法，"用过的汽车"。

    2014年来，二手车交易量持续走高，去年全年二手车交易已达605万辆，单月平均交易价格

保持在6万元左右。　经过近几年我国汽车交易市场"黄金时代"的高速发展，截至2014年年底

，我国汽车保有量已经达到1.54亿辆，机动车保有量也决定了二手车的供给来源，因此二手车

定会随着新车保有量的逐渐饱和而升温。同时消费者持有汽车的平均年限也在逐步缩短，"黄

金时代"的新车用户开始步入换车升级阶段，从而有效保障了二手车的供给。此外，随着消费

者消费能力的提升、消费观念的成熟，越来越多的消费者开始接受并选择二手车。尤其是豪

华品牌的认证二手车，因其可靠的质量保障和品牌价值，更是成为很多消费者换车、置换的

首选。2009-2014年我国二手车交易量情况

    据中国汽车流通协会数据，2014年全年累计交易二手车605.29万辆，同比增长16.33%。交易

额3675.65亿元，同比增长26.03%。2009-2014年我国二手车交易额情况

    二手车市场的经营模式和交易模式在很大程度上代表了二手车市场的发展程度。国外的二

手车企业在其相关行业组织的引导下，已经形成了品牌专卖、大型超市、连锁经营、旧车专

营、旧车拍卖等并存的多元化经营模式，其交易模式有直接销售、代销、租赁（实物和融资

）、拍卖、置换等多样化形式，为消费者营造了良好的二手车购置环境。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

    报告揭示了二手车行业市场潜在需求与市场机会，报告对二手车行业做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国二手车行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司

领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有

极大的参考价值。 报告目录：

第一部分 二手车产业环境透视1



第一章 中国二手汽车行业概述与环境分析1

第一节 二手汽车行业的概念及特点1

一、二手汽车行业的概念1

二、二手汽车行业的特点1

三、二手汽车发展模式分析3

四、二手汽车交易功能分析3

第二节 中国汽车销售市场分析4

一、汽车销售情况分析4

1、汽车销售规模分析4

    据中国汽车工业协会统计，我国全年累计生产汽车2372.29万辆，同比增长7.3%，销售汽

车2349.19万辆，同比增长6.9%。2014年我国乘用车产销1991.98万辆和1970.06万辆，同比分别

增长10.2%和9.9%。2005-2014年中国汽车产量统计表     年份   汽车产量（万辆）   销量（万辆

）       2005年   570.84   575.82       2006年   718.87   721.60       2007年   888.25   879.15       2008年   929.29 

 938.05       2009年   1379.10   1364.48       2010年   1826.47   1806.19       2011年   1841.89   1850.51      

2012年   1927.18   1930.64       2013年   2211.68   2198.41       2014年   2372.29   2349.19   

2、汽车产销占全球比重42007-2014年中国汽车产销占全球产销比重统计     年份   产量占比（%

）   销量占比（%）       2007年   12.125   12.28       2008年   13.18   13.73       2009年   22.32   20.80      

2010年   23.51   24.12       2011年   23.01   23.70       2012年   22.92   23.50       2013年   25.35   25.74      

2014年   26.43   27.26   

3、销量结构走势分析52011&mdash;2014 年中国汽车（分车型）销量及增幅（单位：万辆）     

指标名称   2011 年   2012 年   2013 年   2014 年       销量   累计   销量   同比   销量   同比   销量   同比

      乘用车合计   1,449.80   5.45%   1,549.36   6.87%   1,792.89   15.72%   1,970.06   9.89%       轿车  

1,012.46   6.64%   1,074.58   6.14%   1,200.97   11.76%   1,237.67   3.06%       MPV   49.75   11.69%   49.33  

-0.83%   130.52   164.56%   191.43   46.79%       SUV   161.75   22.76%   199.82   23.54%   298.88   49.57%  

407.79   36.44%       交叉型乘用车   225.84   -9.36%   225.63   -0.10%   162.52   -27.97%   133.17  

-18.06%       商用车合计   403.54   -6.00%   380.98   -5.59%   405.52   6.44%   379.13   -6.53%       重型卡

车   88.15   -13.15%   63.39   -28.09%   77.41   22.12%   74.4   -3.89%       中型卡车   29.20   7.07%   28.87  

-1.14%   28.68   -0.63%   24.78   -13.60%       轻型卡车   188.06   -3.71%   184.58   -1.85%   190.83   3.39% 

 166.27   -12.87%       微型卡车   49.49   -18.74%   53.42   7.94%   52.70   -1.35%   52.99   0.55%       大型

客车   7.30   6.22%   7.88   7.84%   8.17   3.69%   8.42   3.15%       中型客车   9.07   0.81%   9.08   0.13%  

8.94   -1.49%   7.96   -11.62%       轻型客车   32.42   14.01%   33.77   4.17%   38.78   14.83%   44.31  

14.10%   



二、乘用车销售情况分析6

1、乘用车销售规模分析6

    2014年我国乘用车产销1991.98万辆和1970.06万辆，同比分别增长10.2%和9.9%。

    2014年12月，在乘用车主要品种中，与上月相比，交叉型乘用车产量有所下降，销量小幅增

长，其他三大类品种产销均呈增长；与上年同期相比，交叉型乘用车产销下降明显，基本型

乘用车（轿车）产量微降，销量略有增长，其他品种产销增速依然明显。

    12月，基本型乘用车（轿车）产销115.25万辆和126.30万辆，环比增长6.26%和17.56%，产量

同比下降1.15%，销量增长7.43%；多功能乘用车（MPV）产销21.91万辆和21.45万辆，环比增

长1.49%和6.85%，同比增长38.67%和33.25%；运动型多用途乘用车（SUV）产销48.45万辆

和49.16万辆，环比增长10.03%和18.56%，同比增长50.82%和56.15%；交叉型乘用车产销8.54万

辆和9.20万辆，产量环比下降8.98%，销量增长7.46%，同比下降37.65%和26.68%。2005-2014年

我国乘用车总体产销分析     年份   产量（辆）   销量（辆）       2005年   307.82   397.11       2006年  

523.31   517.59       2007年   638.11   629.75       2008年   673.77   675.56       2009年   1038.38   1033.13      

2010年   1389.70   1375.78       2011年   1448.53   1447.24       2012年   1552.36   1549.52       2013年  

1808.52   1792.88       2014年   1991.98   1970.06   
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