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二、摘要、目录、图表

     2013 年，中央政府终止了对新开发的主题公园的批准禁令，虽然省级政府仍然保留对超大

投资额超过50 亿的主题公园的批准权限，但是禁令的解除短期内依旧大大推进竹筒公园项目

的开发进程。2011 年至2013 年，中国主题公园投资额增长超过100%， 2013 年至2015 增幅将超

过100%。  

    在亚洲游客数排名前20 的主题公园中，中国占据其中11 个，但除香港的2 个主题公园以外

游客数都小于500 万。目前国内特大型主题公园市场存在空白，与我国的广阔市场需求不相符

合。  

    长期来看，随着我国人均可支配收入的提升，中产阶级壮大，主题公园产业将实现持久的

发展。预计2015 年到2020 年，中国主题公园游客数量将保持10~12%的增长速度；到2020年，

中国大型主题公园游客数将达到美国现今水平。  2015-2030年中国大型主题公园游客数预测：

百万人  

  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  

    报告揭示了主题公园行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国主题公园做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国主题公园行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。  
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    在全球范围内，随着文化和经济的影响力提升，娱乐活动的重要性将逐渐提升。在美国私

营部门中，娱乐行业目前是排名第二的岗位创造者，仅次于医疗保健业。在中国、印度以及

拉美，随着中产阶级市场的兴起，本行业正以较快的速度增长。而且，除非发生重大经济或

社会混乱，这种趋势将继续保持下去。最后，鉴于西方国家的后现代社会将继续发生变化，

因网络而产生的知识即时性，以及全球尚武精神的传播，将影响传统社会结构以及安全，产

生的不确定性，引发焦虑。在这些情况下，娱乐和文化在现在和将来都会成为理想的解药。  

    2014年全球前二十五大主题公园累计接待2.23亿人，高于上年同期的2.15亿人次。  2014年全

球前二十五大主题公园区域分布图  

  资料来源：AECOM  2014年全球排名前25位的娱乐/主题公园：万人次     公园，位置   2014年  

2013年   2012年       MAGiC KiNGDOM   at Walt Disney World, Lake Buena     Vista, FL    布纳维斯塔

湖的华特迪士尼世界,位于美国佛罗里达州   1933   1859   1754       TOKYO DiSNEYLAND, Tokyo,

Japan   东京迪士尼乐园，位于日本东京   1730   1721   1485       DiSNEYLAND, Anaheim, CA   迪士

尼乐园，位于美国加利福尼亚州安纳海姆   1677   1620   1596       TOKYO DiSNEY   SEA, Tokyo,

Japan   东京迪士尼海洋，位于日本东京   1410   1408   1266       uNiVERSAL STuDiOS JAPAN,



Osaka, Japan   日本环球影城，位于日本大阪   1180   1010   970       EPCOT at Walt Disney World,

Lake Buena Vista, FL   迪士尼未来世界)，位于美国佛罗里达州布纳维斯塔湖的华特迪士尼世界  

1145   1123   1106       DiSNEY'S ANiMAL KiNGDOM at Walt Disney   World, Lake Buena Vista, FL   

迪士尼动物王国，位于美国佛罗里达州布纳维斯塔湖的华特迪士尼世界   1040   1020   1000      

DiSNEY'S hOLLYWOOD   STuDiOS at Walt Disney World, Lake Buena     Vista, FL   迪士尼好莱坞

影城，位于美国佛罗里达州布纳维斯塔湖的华特迪士尼世界   1031   1011   991       DiSNEYLAND

PARK   AT DiSNEYLAND PARiS, Marne-La-Vallee,    France   巴黎迪士尼乐园，位于法国Marne

La Vall&eacute;e   994   1043   1120       DiSNEY'S CALiFORNiA ADVENTuRE, Anaheim, CA    迪士

尼加州冒险乐园，位于位于美国加利福尼亚州安纳海姆   877   851   778       uNiVERSAL STuDiOS

at universal Orlando, FL   环球影城，位于美国佛罗里达州奥兰多   826   706   620       iSLANDS OF

ADVENTuRE at universal Orlando, FL   冒险岛，位于美国佛罗里达州奥兰多   814   814   798      

OCEAN PARK, hong Kong SAR   海洋公园，位于香港特别行政区   779   748   744        LOTTE

WORLD, Seoul, South Korea   乐天世界，位于韩国首尔   761   740   638       hONG KONG

DiSNEYLAND, hong Kong SAR   香港迪士尼乐园，位于香港特别行政区   750   740   670      

EVERLAND, Gyeonggi-Do, South Korea   爱宝乐园，位于韩国京畿道   738   730   685      

uNiVERSAL STuDiOS hOLLYWOOD, universal City, CA   好莱坞环球影城好莱坞，位于美国加

利福尼亚州环球市   682   615   591       SONGCHENG PARK,   Hangzhou, China   581   420           

NAGAShiMA SPA   LAND, Kuwana, Japan   长岛温泉乐园，位于日本桑名市   563   584   585      

CHIMELONG OCEAN   KINGDOM, Hengqin, China   (new)   550   &mdash;&mdash;  

&mdash;&mdash;       EuROPA PARK,   Rust, Germany   欧洲主题公园，位于德国鲁斯特   500   490 

 460        SEAWORLD, Orlando, FL   佛罗里达海洋世界，位于美国佛罗里达州奥兰多   468   509  

536        TiVOLi GARDENS,   Copenhagen, Denmark   趣伏里主题公园，位于丹麦根本哈根   448  

420   403       DE EFTELiNG, Kaatsheuvel, Netherlands   艾夫特琳主题公园，位于荷兰   440   415  

420       WALT DiSNEY   STuDiOS PARK   AT DiSNEYLAND PARiS, Marne-La-Vallee,    France   巴

黎迪士尼影城，位于法国Marne La Vall&eacute;e   426   447   480       总计   22345   21045   19695     
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　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；
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　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn
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　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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　　我们的优势
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