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二、摘要、目录、图表

    据统计资料显示，2014年中国茶叶行业产量达到209.0万吨，同比增长10.58%；2014年中国茶

叶行业消费量达到181.11万吨，同比增长14.35%；  2009-2014年我国茶叶行业产销量情况  

  资料来源：农业部  2010-2014年中国茶叶行业销售收入及茶叶店连锁市场规模       年份   销售

收入（亿元）   茶叶店连锁市场规模（亿元）       2010年      667.5      70.49          2011年      881.8     

93.12          2012年      1141.4      139.82          2013年      1454.1      180.67          2014年      1669.1      214.50     

    资料来源：国家统计局  

    茶叶连锁店以巿场为导向、以消费者为核心应该说茶叶连锁加盟制定战略方向的标准。准

确的定位是品牌持续发展的基础也是关键。战略定位要将企业的产品、形象、品牌等在预期

消费者的头脑中首先占居有利的位置，它的核心理念是遵循精准化和差异化。精准化的战略

定位能够让品牌不会偏离市场，有效锁定目标市场，差异化的战略定位，能将品牌的产品和

服务同竞争者区别开来，并能强有力立足市场。因此，具有市场潜力的茶叶品牌的战略定位

应该非常清晰准确。但目前茶行业却出现一些茶企发展盲目，方向模糊、可能短期几年发展

快速，但是由于成长方式不科学稳健，缺乏战略定位，迅速失败或消亡的机率也将大大提高

，失去核心的竞争优势。  

    2014年我国茶叶店连锁业市场销售规模约214.5亿元，占比我国茶叶销售收入1669.1亿元

的12.85%。近几年我国茶叶店连锁业占比茶叶销售收入比重情况如下图所示：      2009-2014年

我国茶叶店连锁业占比茶叶销售收入比重情况  

   

    从上图我们可以看出，国内茶叶店连锁业占比不高，空间发展巨大。  

    目前，我国的茶叶市场由专业市场、单体店、专卖店等组成。茶叶专业市场大多偏处一隅

，对于消费者买茶而言，非常不便利；单体店在质量、价格上难以让消费者放心。在这种前

提下，茶叶连锁专卖店取代单体店肯定是一个趋势。质量有保证、价格较透明、消费放心的

茶叶连锁专卖店或专卖柜成为更多消费者购买茶叶的首选之地。也正因为如此，茶叶零售终

端也崛起了一批巨头，比如，八马、吴裕泰、张一元、天福等。  

    经过多年的发展，茶业连锁的终端销售模式优势初现。连锁市场成为未来茶叶市场发展的

一个趋势，茶叶连锁这种零售终端模式的出现，不仅促进了整个茶业链条的健康发展，更成

为中国茶走向世界的有力竞争模式。  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。  

    报告揭示了茶叶店连锁行业市场潜在需求与市场机会，报告对茶叶店连锁行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国茶叶店连锁行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投

资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信

贷部门也具有极大的参考价值。  
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