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二、摘要、目录、图表

    传媒或称&quot;传播媒体&quot;、&quot;媒体&quot;或&quot;媒介&quot;，指传播信息资讯的

载体，即信息传播过程中从传播者到接受者之间携带和传递信息的一切形式的物质工具

；1943年美国图书馆协会编著的《战后公共图书馆的准则》一书首次将其作为术语使用，现

在已成为各种传播工具如电影、电视、广播、印刷品（书刊、杂志、报纸）、网络等的总称

。传媒通常被分为传统媒体和新媒体。  

    2014年的中国传媒业在调整中稳步前进，在融合中寻求突破。从宏观层面看，党的十八大

以来，我国的政治、经济、社会各个领域呈现崭新面貌，经济增长速度平缓稳定，2014年全

国国民生产总值（GDP）达63.64万亿，同比增长7.4%。特别是互联网信息技术带动传统产业

升级的影响已直接映射在产业规模的增长上，新兴产业不断涌现，催生新的经济增长点，文

化传媒业已成为其中不可忽视的一支力量。同时，传媒产业的结构性调整走向深化，互联网

不但对传统媒体具有替代效应，也通过媒体融合形成促进力，使传媒产业保持整体稳定增长

的态势。2014年全年传媒产业总值达11361.8亿元人民币，首次超过万亿大关，较上年同比增

长15.8%。  2005-2014年中国传媒产业总值与增长率及GDP增长率     

    传媒产业发展已经超出原有的发展框架，其内部融合之深、与关联产业联系之紧密、变化

速度之快，不但是业界的重大挑战，也是政府、学术研究等社会各界必须面对的课题。因此

对传媒业的研究需要更开阔、更高远的视角，将其置于全球化发展格局中，置于跨行业、跨

领域的产业融合中，探寻和把握中国传媒的形态、业态、生态以及动态发展。  2014-2015年我

国主要传媒企业营业收入统计表（万元）           2014年全年   2015年前三季度       凤凰传媒  

961,824.00   689,985.00       奥飞动漫   242,967.00   187,180.00       华闻传媒   395,285.00   299,797.00       

中文传媒   1,050,310.00   798,785.00       出版传媒   149,627.00   129,145.00       大地传媒   710,255.00  

469,827.00       长江传媒   468,682.00   535,928.00       新华传媒   178,901.00   109,974.00       中南传媒  

903,876.00   653,087.00     

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  

    报告揭示了传媒行业市场潜在需求与市场机会，报告对传媒行业做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国传媒行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的



参考价值。  
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