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二、摘要、目录、图表

    油气管道工程建设是指建设输送原油、天然气、成品油等介质的管道工程。包括油气管道

线路工程、站库工程和油气管道附属工程。油气管道工程建设在广义上还包括器材和设备供

应。

    我国四大油气运输管道基本框架已经构成，油气管道建设进入快速发展时期。我国油气管

道运输经过50多年的发展，管道总里程已从1958年的0.02万千米增加到2014年的10.6万公里。

特别是1996年以来，我国进入了油气管道建设高潮时期，1996-2008年全国油气管道总里程年

均增加约4000公里，2008&mdash;2014年年均增加6500公里以上。  2009-2014年我国油气管道工

程行业市场规模     

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

    报告揭示了中国油气管道工程建设行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国油气管道工

程建设行业做了重点企业经营状况分析，并分析了中国油气管道工程建设行业发展前景预测

。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科

学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。  
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　　5、归纳与演绎方法
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　　7、预测研究方法
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一手市场资料；
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　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn
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　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn
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　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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