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二、摘要、目录、图表

    近年来，我国净水器行业增长迅速，2009年我国净水器产量为2902万台，2014年增长至5415

万台，是2009年的1.87倍。2009年我国净水器需求量为1308万台，2014年增长至3520万台，

是2009年的2.69倍。我国净水器的生产大国，净水器的出口量远大于进口量。  2009-2014年我

国净水器行业供需统计（万台）       年份   产量   消费量   进口量   出口量       2009年   2902   1308  

86   1680       2010年   3577   1692   237   2121       2011年   3917   2199   345   2063       2012年   4583   2638  

140   2084       2013年   4907   3035   181   2052       2014年   5415   3520   596   2491     数据来源：艾凯咨

询网整理      近年来，我国净水器行业呈现快速增长，2010年我国净水器行业市场增长率达

到33.17%，近几年虽有所下降，2014年我国净水器市场增长率仍维持在16.53%。  2010-2014年

我国净水器市场增长率：%  资料来源：国家统计局  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  

    报告揭示了中国净水器行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国净水器行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国净水器行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时

机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部

门也具有极大的参考价值。  
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    我们经常看见外国人直接饮用厨房的自来水，这并不是说国外的水质情况极好，真实的情

况是直接饮用的自来水是经过净水设备处理过的饮用水。从各国净水器的普及率上来看，最

高的是中东地区可以达到 90%，另外欧美日本等国家的净水器市场普及率高达75%。  

    国外净水器安装普及率高主要有两方面的原因： 一方面，完善的饮用水标准为居民饮水安

全提供可靠保障。全球具有权威性和代表性的饮用水标准有世界卫生组织的《饮用水水质标

准》、欧盟指定的《饮用水水质指令》以及美国环保局的《国家饮用水水质标准》，其他国

家或地区制定饮用水标准大都以它们为基础或重要参考。  美国NSF净水器标准       序号   标准 

     1   ANSI/NSF42-1998饮水处理装置--感官作用       2   ANSI/NSF44-1998住宅阳离子交换软化器 

     3   ANSI/NSF53-1998饮水处理装置--健康作用       4   ANSI/NSF55-1991紫外线微生物水处理设

备       5   ANSI/NSF58-1997反渗透饮水处理设备       6   ANSI/NSF62-1997饮水蒸馏设备     资料来

源：艾凯咨询网整理  

    另一方面，国外居民自身饮水安全意识强，对自来水不能生饮有很好的认识，普通的自来

水处理很难去掉水中残留农药、杀虫剂、无极溶解物、重金属等危害元素，而单纯的加氯杀

菌和漂白会引起氯与水中有机物反应产生强致癌因子（三卤甲烷），因此净水器的安装必不

可少。  

    上世纪 70 年代，美国发生了严重的水质污染问题，随后 1974年美国颁布了其饮用水安全保

护的核心法律《安全饮用水法》，为公众饮用水安全提供了法律保证。美国饮水安全协会倡

导公众科学饮水：传统观念认为煮开的水才安全，其实并非这么简单，煮沸只能消灭水中的

微生物，如果水中有硝酸盐、铅等重金属则不能去除，将水煮开反而会增加它们的浓度，借

此契机，美国的家用净水器设备产业也取得了快速发展。  



    日本经验&mdash;&mdash;国家补助，净水设备市场快速发展 日本水厂的水源主要取自地表

水（江河水和水库水共占约 70%），净水器家庭普及率高达 96.4%。在日本，居民直接从水龙

头取水饮用占约 50%,煮沸自来水饮用的占约 21%,饮用市售矿泉水的占约15%。  

    在上世纪 60 年代日本的净水普及率非常低，净水处理市场处于低速推进发展阶段。1995 年

，琦玉县发生由于水厂管理不善而造成大规模隐孢子虫感染事件，自此膜技术水处理开始受

到重视。国家补助净水处理设施建设，以及民众的关注度，加速推进行业发展，到 20 世纪末

全国净水处理普及率达到 85%以上。  日本净水设备发展情况  资料来源：艾凯咨询网整理  

    日本各净水厂除采用常规处理工艺外,普遍都使用了分段加氯、投臭氧、RO 膜、活性炭深

度处理工艺,从而确保出厂水水质能符合国家标准。除此之外，日本的净水厂还有污水处理环

节。其净水工艺是由原水预处理、常规处理、深度处理、污水处理组成,这是与我国一般水厂

有较大区别之处。 在 2000 年前后，日本深度净水处理的设施能力在 5 万吨/日以下的约有 43 

处,其中采用全部或部分活性炭处理的占大多数,有 35处全部处理能力约为20万吨/日。小规模

净水厂因受人的资源制约,实施深度处理困难时,通常采用膜过滤器。采用膜过滤的约 185 家,总

净水能力约 8.2 万吨/日；500 吨/日以下的小规模水厂就有 143家,占全国膜过滤水厂总数的约

77%。  
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