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二、摘要、目录、图表

    在市场需求、技术进步和管理更新等因素推动下，中国的保健品产业发展空间巨大是毋庸

置疑的。对于保健品企业来说，无论法律法规如何变化，第一一定要抓研发，第二是生产质

量控制，第三才是销售。而《食品安全法》实施后，将有利于真正有责任心且产品质量过硬

的保健品企业进一步做大做强。

    2013年我国保健品行业的总产值是1624.41亿元，而国内保健品企业的销售收入则为1579.36

亿元。2014年，中国保健品销售收入约为1903.51亿元。2010-2014年我国保健品市场发展情况   

 年份   产值   销售收入   进口   出口   国内市场规模       2010   581.75   558.02   9.21   9.94   557.29      

2011   882.19   856.47   9.30   13.26   852.51       2012   1160.73   1130.68   8.87   13.4   1126.15       2013  

1624.41   1579.36   10.82   15.37   1574.31       2014   2083.25   1903.51   11.35   17.28   1935.61   

    2015年，营养与保健食品产值达到1万亿元，年均增长20%；形成10家以上产品销售收入

在100亿元以上的企业，百强企业的生产集中度超过50%。2009-2014年中国保健品市场规模（

单位：亿元）

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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