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二、摘要、目录、图表

    传媒或称&quot;传播媒体&quot;、&quot;媒体&quot;或&quot;媒介&quot;，指传播信息资讯的

载体，即信息传播过程中从传播者到接受者之间携带和传递信息的一切形式的物质工具

；1943年美国图书馆协会编著的《战后公共图书馆的准则》一书首次将其作为术语使用，现

在已成为各种传播工具如电影、电视、广播、印刷品（书刊、杂志、报纸）、网络等的总称

。传媒通常被分为传统媒体和新媒体。  中国传媒产业相关政策规划简析       

政策法规名称   

内容概要及影响       

《新闻出版业"十二五"时期发展规划》   

内容概要：提出了"十二五"时期新闻出版业发展的重点任务，这些重点任务涵盖了经济总量

、产品规模、社会贡献、节能降耗等方面。       

    

影响：根据该规划，"十二五"时期，中国的新闻出版业将出现以下发展趋势：1、新闻出版主

体市场化，将形成新闻出版企业间加速融合的趋势；2、新闻出版产业集约化，将形成新闻出

版产业集群产业带加速融合的趋势；3、新闻出版产品数字化，将形成新闻出版媒介之间加速

融合的趋势；4、新闻出版产业资本化，将形成新闻出版产业资源、资本和市场加速融合的趋

势；5、新闻出版产权多元化，将形成新闻出版业多种所有制加速融合的趋势；6、新闻出版

市场国际化，将形成新闻出版业国内外市场加速融合的趋势。       

《产业结构调整指导目录（2011年本）》鼓励类   

具体涉及到传媒产业的内容有：影视娱乐板块、公共传播板块、平面媒体板块、移动多媒体

广播电视、广播影视数字化、数字电影服务监管技术及应用；网络视听节目技术服务、开发

；广播电视村村通工程、农村电影放映工程等。       

    

评价：该《目录》是政府引导投资方向，管理投资项目，制定和实施财税、金融、土地、进

出口等政策的重要依据；《目录》分为鼓励类、限制类和淘汰类三大类，针对不同类别有不

同的政策导向；对行业和产业发展具有重要影响。       

有线电视网络行业相关政策   

1997年通过实施《广播电视管理条例》；2000年公布施行《广播电视设施保护条例》；国家

广电总局先后制订、发布、实施《有线数字电视广播条件系统入网技术要求和测评方法》（

暂行）、《有线数字电视频道配置指导性意见》（暂行）、《国家广电总局关于推进试点单



位有线电视数字化整体转换的若干意见（试行）》、《有线数字电视试点验收管理办法（暂

行）》等规章。     

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。  
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