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二、摘要、目录、图表

    增塑剂是世界产量和消费量最大的塑料助剂之一。我国已成为亚洲地区增塑剂生产量和消

费最多的国家。随着世界各国环保意识的提高，医药及食品包装、日用品、玩具等塑料制品

对主增塑剂DOP等提出了更高的纯度及卫生要求。但目前国内企业生产的主增塑剂在许多性

能上特别是卫生、低毒性等都难以满足环保的要求。欧盟和俄罗斯先后从中国进口的塑料玩

具中发现原产于中国的一些塑料玩具中发现含有有毒的聚氯乙烯增塑N-一邻苯二甲酸二异壬

酯(DINP)和邻苯二甲酸二乙基己酯(DEHP，或叫DOP)。

    长期以来增塑剂主要以邻苯类产品为主，但随着DOP在食品、医药工业上的应用越来越广

泛，人们对它的毒性也越来越重视。有人发现，当人们输入在聚氯乙烯塑料袋内贮存的血液

后，在人体内，特别在肺部内发现有DOP产品存在。  合成植物酯性能指标       项 目   合成植

物酯   DOP       色泽&lt;Pt-Co法&gt;   45~75   30~40       比重D   1.06~1.13   0.985       闪点&lt;开皿

式&gt;   195~200   200       酯含量%   99   99.5       热稳定性   70分钟   53分钟       增   塑   性   能   煤油

抽出损失(%24h230)   3   4.4       伸长率%   276   260       挥发损失(%24h)   2.3   3.8    

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn
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