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二、摘要、目录、图表

    电筒：（英文：Flashlight 或 Torch），简称电筒，是一种手持式电子照明工具。一个典型的

手电筒有一个经由电池供电的灯泡和聚焦反射镜，并有供手持用的手把式外壳。虽然是相当

简单的设计，它一直迟至19世纪末期才被发明，因为它必须结合电池与电灯泡的发明。在早

期 因为电池的蓄电力不足，因此在英文中它被称为&quot;Flashlight&quot;，意即短暂的灯。

    现代文明的确应感谢美国发明家托马斯&bull;爱迪生，是他制成了第一盏具有商业价值的白

灯，为人类带来了 光明。然而，康拉德&bull;休伯特也应受到同样的尊敬，100年前从俄国移

民到美国的他发明了手电筒。　休伯特下班回家，一位朋友自豪的向他展示了一个闪光的花

盆。原来，他在花盆里装了一节电池和一个小灯泡。电门一开，灯泡照亮了花朵，显得光彩

夺目。

    休伯特看得入了迷，这件事给他以启示。他有时在夜晚黑暗中走路，高一脚低一脚很不方

便，就在不久前他还不得不提着笨重的油灯到漆黑的地下室找东西。他想，如果能用电灯随

身照明，不是实用方便吗？于是，休伯特把电池和灯泡放在一个管子里，结果第一个移动照

明手电筒[1]  问世了。

    移动照明工具[2]  的发展可追溯至人类社会发展的初期&mdash;&mdash;原始社会。自从人类

学会钻木取火以来，移动照明经历了从火、油、蜡烛到手电的发展历程。移动照明工具经历

过无数的变革，出现过火把、油灯、蜡烛、煤油灯到白炽灯泡手电、氙气灯泡手电，发展到

琳琅满目的LED手电等。 油灯经过了多次改进。油灯用油从动物油改为植物油，最后又被煤

油取代。为了防止风把火吹灭，人们给油灯加上了罩，从早期的纸糊罩到后来改用玻璃罩，

这样的油灯不怕风吹，便于户外移动照明。 在使用油灯照明的同时，人类仍然在寻找其他的

移动照明方法。公元前3世纪左右，有人用蜂蜡做成了蜡烛。到了18世纪，出现了用石蜡制作

的蜡烛 ，并且开始用机器大量生产。 100多年前英国人发明了煤气灯，使人类的照明方法向

前迈进了一大步。火把、蜡烛、油灯、煤气灯这些可移动照明工具，都没有离开火，都是靠

物质燃烧发出的光来照明的。19世纪末，爱迪生发明了电灯，从此改写了人类照明的历史，

人类走向了用电照明的时代。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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　　艾凯咨询集团为企业提供专业投资咨询报告、深度研究报告、市场调查、统计数据等。

艾凯咨询网每天更新大量行业分析报告、图表资料、竞争情报、投资情报等，为用户及时了

解迅速变化中的世界和中国市场提供便利，为企业商业决策赋能。

　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


