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二、摘要、目录、图表

    翡翠名称来源有几种说法，一说来自鸟名，这种鸟羽毛非常鲜艳，雄性的羽毛呈红色，名

翡鸟（又名赤羽鸟），雌性羽毛呈绿色，名翠鸟(又名绿羽鸟)，合称翡翠，所以，行业内有

翡为公，翠为母说法。明朝时，缅甸玉传入中国后，就冠以"翡翠"之名。另一说古代"翠"专指

新疆和田出产的绿玉，翡翠传入中国后，为了与和田田绿玉区分，称其为"非翠"，后渐演变

为"翡翠"。  2016年中国翡翠十大品牌企业排名       序列   公司名称   基本情况介绍       1   七彩云

南      翡翠之光，东方之霞！美玉吐瑞，七彩呈祥！一个驰名天下的翡翠品

牌&mdash;&mdash;"七彩云南"。为弘扬翡翠文化，光大华人传统，作为经国家工商局注册的

第一个翡翠品牌，"七彩云南"横空出世，利用资源优势，秉承传统工艺，注重品牌创新，奠

定了"七彩云南"在中国翡翠界龙头企业的形象。权威经营、专家生产，按照翡翠的七大品质

标准，建立了科学合理的翡翠商业分级体系和翡翠定价体系。"七彩云南"品牌翡翠，以它生

机勃勃的碧绿光芒，照亮了整个珠宝市场。       2   东方金钰      东方金钰股份有限公司是目前

国内翡翠行业唯一一家上市公司，股票代码：600086，注册资本3.5亿元，公司总资产逾76亿

元。作为国内最大的翡翠原材料供应商、翡翠首饰产品制造商、批发零售商、品牌加盟连锁

供应商，公司在缅甸、北京、昆明、成都、深圳、沈阳、大连、哈尔滨等地拥有多家分支机

构。经过多年的不懈努力，公司初步实现了原材料采购交易、研发设计、批发零售、加盟连

锁等上中下游一体化经营。       3   传世翡翠      通灵传世翡翠，作为通灵珠宝旗下翡翠品牌，

秉承母品牌的使命，将"为下一代珍藏"的精神继续发扬光大。       4   昭仪翠屋      昭仪翠屋，是

中国顶级翡翠珠宝品牌，隶属于昭仪新天地股份有限公司。昭仪珠宝是集翡翠原材料采购、

设计、加工、镶嵌、零售、高级定制及品牌建设为一体的专业集团，全方位成功建立起中国

高端翡翠的奢华形象。昭仪翠屋秉承至臻、创新、传承、典藏的品牌个性，成功引领无色玻

璃种翡翠潮流，完美承载东方千年金玉文化。       5   健兴利      健兴利珠宝集团公司于1992年由

著名潮商许先坚先生创建于香港，是一家集原材料采购、生产加工、设计研发、批发零售、

文化推广为一体的国际化、现代化的珠宝公司。作为具有国际影响力的中国顶级翡翠珠宝奢

侈品牌，在国内及港台地区的翡翠珠宝行业具有主导地位，健兴利珠宝先后被中国珠宝玉石

首饰行业协会、香港玉石行业协会等授予多项荣誉称号，堪称"中国翡翠第一家"。       6   越

王Jovan      越王珠宝，起源于1901年创办的"陈氏银楼"，有着百年历史。20世纪七十年代初原

陈氏银铺的第三代传人&mdash;&mdash;浙江省珠宝首饰行业唯一的工艺美术大师陈炎富先生

秉承家传创办了"绍兴市金银饰品厂"，并续写了浙江省金银首饰行业龙头企业近二十年的历

史。       7   老凤祥      创始于清道光年间的老凤祥，已具有167年的历史。百年民族品牌勇于开



拓进取，通过不断传承创新，提升品牌、工艺、文化、创意和产品价值。老凤祥最新品牌价

值159.72亿元，年销售达328.25亿，全国经销网点近3000家。       8   菜百BAI      时尚的款式、高

质量的产品和优质服务是"菜百首饰"的核心内涵。"菜百首饰"始终坚持质量第一、诚信经营的

宗旨，菜百公司制定出高于国家标准的"菜百首饰"标准，以此为依据向厂家下达质量订单。

每件商品都要经严格的检验流程。菜百公司出售的每件首饰都附有国家权威机构出具的检验

证明。高品质的商品赢得顾客的信赖。       9   玉翠山庄      弘扬翡翠文化引领东方时尚破古立

新之时尚镶嵌翡翠&mdash;&mdash;玉翠山庄   依托深圳粤豪珠宝有限公司的雄厚基础，于2004

年创建的集设计与开发于一体的引领"翡翠时尚"的专业镶嵌翡翠品牌&mdash;&mdash;"玉翠山

庄"，以"批发+零售"的全新营销模式经营传统翡翠斋件、时尚镶嵌翡翠、及中高档翡翠摆件

等各类翡翠珍品。       10   张铁军      上海张铁军珠宝集团有限公司创办于1978年，于2004年发

展成集采购、加工、销售一条龙的珠宝翡翠综合性集团公司，公司拥有百年珠宝老

店&mdash;&mdash;珠玉汇市、上海市原创设计大师工作室&mdash;&mdash;大师玉雕、经典黄

金珠宝经营特色&mdash;&mdash;聚宝堂、泰运珠宝、艺博园玉雕等知名企业。     

    翡翠是由以硬玉为主的无数细小纤维状矿物微晶纵横交织而形成的致密块状集合体。对于

自然界翡翠的形成，主要有四种主要观点：  

    第一种观点认为是岩浆在高压条件下侵入到超基性岩中的残余花岗岩浆的脱硅产物。  

    第二种观点认为是在区域变质作用时原生钠长石分解为硬玉而形成；或者认为是在板块碰

撞产生的压扭性应力和低温作用下，钠长石先形成变质程度较低的蓝闪石片岩，进一步变质

成硬玉而成。  

    第三种观点认为是在花岗岩脉和淡色辉长岩类岩脉在12～14kPa压力下，在钠的化学势高的

热水溶液作用下发生交代而成。  

    第四种观点根据硬玉岩中含水～甲烷～硬玉三相包裹体的发现认为翡翠是由近硬玉硅酸盐

熔体结晶而成，认为这种熔体源于300～400km处地幔中广泛存在的含碱辉石层。  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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五、关于艾凯咨询网
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