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二、摘要、目录、图表

    扬声器又称"喇叭"。是一种十分常用的电声换能器件，在发声的电子电气设备中都能见到它

。扬声器的种类很多，按其换能原理可分为电动式（即动圈式）、静电式（即电容式）、电

磁式（即舌簧式）、压电式（即晶体式）等几种，后两种多用于农村有线广播网中；按频率

范围可分为低频扬声器、中频扬声器、高频扬声器，这些常在音箱中作为组合扬声器使用。  

    中国多媒体音响、家庭影院音响、汽车音响、专业音响（含公共广播）等终端应用产品对

扬声器的需求也将持续增加，中国扬声器行业将保持稳定的增长。同时，行业将呈现出细分

领域专业化、产品更加国产化和市场向优势品牌企业集中的趋势。  

    中国电声行业的微型电声器件、MEMS麦克风、蓝牙电声产品、汽车扬声器、大功率扬声

器、专业级电声器件已在国际市场崭露头角。多媒体音响、家庭影院音响、汽车音响、专业

音响（含公共广播）等终端应用产品对扬声器的需求也将持续增加，中国扬声器行业将保持

稳定的增长。同时，行业将呈现出细分领域专业化、产品更加国产化和市场向优势品牌企业

集中的趋势。  中国扬声器产量预测

   

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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