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二、摘要、目录、图表

    服装设计属于工艺美术范畴，是实用性和艺术性相结合的一种艺术形式。设计（Design）意

指计划、构思、设立方案，也含有意象、作图、造型之意，而服装设计的定义就是解决人们

穿着生活体系中诸问题的富有创造性的计划及创作行为。它是一门涉及领域极广的边缘学科

，和文学、艺术、历史、哲学、宗教、美学、心理学、生理学以及人体工学等社会科学和自

然科学密切相关。作为一门综合性的艺术，服装设计具有一般实用艺术的共性，但在内容与

形式以及表达手段上又具有自身的特性。  

    众所周知，中国是世界服装行业的大国，却不是强国。服装行业的产业链包括"设

计&mdash;&mdash;生产&mdash;&mdash;销售"三个主要步骤，但我国服装业的产业链并不完善

。我国的服装行业产业链偏向于后端，即以服装生产加工、分销出口为主要产业模式和盈利

点，而在最核心的设计阶段有所缺失。因此，中国是服装业的制造出口大国，却不是服装设

计强国。  

    我国的服装行业经历过一个高速发展的阶段，2001-2010年间保持了10年的正增长率，尤其

在05-06年和09-10年之间甚至达到约20%的年增长率，服装产量提升了3倍之多。近几年我国服

装产量的增速有所放缓，但还是保持在上升趋势中，截止2014年，我国的服装产量达到314.43

亿件。

   

  

    我国的服装产品在世界范围内具有巨大的市场份额。从我国服装制造业的出口情况可以看

出，2013年我国的服装制造业出口金额达到17743.5亿美元，约为德国服装制造业出口金额的8

倍、英国的22倍、美国的29倍。可见我国被称为服装行业大国名副其实。  2013年各国服装制

造业出口金额（百万美元）  

  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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