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二、摘要、目录、图表

    摩托车，由汽油机驱动，靠手把操纵前轮转向的两轮或三轮车，轻便灵活，行驶迅速，广

泛用于巡逻、客货运输等，也用作体育运动器械。从大的方向上来说，摩托车分为街车，公

路赛摩托车，越野摩托车，巡航车，旅行车等。  

    中国摩托车工业经过半世纪的风雨沧桑，形成了比较完善的生产、开发、营销体系，有相

当一部分独立自主的知识产权，有一批名牌产品覆盖市场。特别是改革开放以来，摩托车工

业迅速崛起。经过起步、发展、整合、重组，风雨兼程、跌宕起伏的艰难历程，经过摩托车

工业战线的努力拼搏，中国现已跻身世界摩托车生产大国。  中国十大摩托车品牌排行榜       1 

 钱江摩托   (中国驰名商标,中国名牌)       2   本田摩托   (世界品牌,中国驰名商标)       3   豪爵摩托

  (中国名牌)       4   宗申摩托   (中国驰名商标,中国名牌)       5   建设摩托   (中国驰名商标,中国名

牌)       6   嘉陵摩托   (中国驰名商标,中国名牌)       7   雅马哈摩托   (知名畅销品牌)       8   大阳摩

托   (中国驰名商标)       9   隆鑫LONCIN摩托   (中国驰名商标,中国名牌)       10   力帆摩托   (中国

驰名商标,中国名牌)     

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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