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二、摘要、目录、图表

    在现代临床医学中，呼吸机作为一项能人工替代自主通气功能的有效手段，已普遍用于各

种原因所致的呼吸衰竭、大手术期间的麻醉呼吸管理、呼吸支持治疗和急救复苏中，在现代

医学领域内占有十分重要的位置。呼吸机是一种能够起到预防和治疗呼吸衰竭，减少并发症

，挽救及延长病人生命的至关重要的医疗设备。

    呼吸机的选购原则呼吸机是呼吸支持的有用工具，是当今危重症患者常用的治疗手段。呼

吸支持好坏直接涉及危重患者的抢救水平。在购置呼吸机时应遵循以下原则：(1)了解呼吸机

发展应用现状，监护，通气模式决定呼吸机的档次。(2)根据医院规模是综合ICU还是专

科ICU，估计出收治病种，是应用型单位还是医、教、研大型医院。(3)根据应用呼吸机经验

，ICU医生水平，不要片面购置高档机，呼吸机与其他医疗器械的发展一样，更新很快，既

要解决临床问题，又要避免资源浪费。综上所述，对插管患者的呼吸机治疗是一个复杂的系

统工程，即涉及通气机的档次更与使用呼吸机医生的水平，护士的呼吸管理及医院整体实力(

各辅助科室)相关。片面追求高档机不一定能提高呼吸衰竭抢救成功率。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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