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二、摘要、目录、图表

    汽车物流是指汽车供应链上原材料、零部件、整车以及售后配件在各个环节之间的实体流

动过程。广义的汽车物流还包括废旧汽车的回收环节。汽车物流在汽车产业链中起到桥梁和

纽带的作用。汽车物流是实现汽车产业价值流顺畅流动的根本保障。我国汽车产业的高速发

展为汽车物流行业提供了巨大的发展空间。随着汽车物流需求的快速增长，汽车物流行业已

经形成了较为完整的体系，具体各业务类型如下图所示：  按照业务分类：  资料来源：艾凯

咨询网整理  

    据国家统计局数据：截至2014年我国汽车制造行业规模以上企业数量达到12407家。  

    2014年我国汽车制造行业规模总资产达到52144.41亿元，较上年同期增长11.4%。行业销售收

入为66677.01亿元，较上年同期增长10.1%。2014年行业利润总额为5990.97亿元，较上年同期

增长17.3%。  

    随着中国汽车工业的蓬勃发展，汽车物流市场的前景也显得格外诱人。然而，由于系统庞

大、地域广阔，供求双方信息交流困难，物流作业环节繁复落后，导致中国现行汽车物流供

应链体系已经不能满足现代汽车行业市场竞争的需要。中国的物流企业发展还处于起步阶段

，很多是由传统的仓储、运输企业转型而来，在管理水平、技术力量及服务范围上还没有质

的提高，真正实力超群、竞争力强的物流企业为数不多。  中国主要汽车物流品牌       公司   介

绍       安吉汽车物流有限公司   安吉物流是上汽旗下的全资子公司，从事汽车整车物流、零部

件物流、口岸物流以及相关物流策划等服务。安吉物流是国内目前最大的汽车物流服务供应

商，在国内拥有船务、铁流、公路等10家专业化的轿车运输公司以及50家仓库配送中心。该

公司目前下属包括安吉天地汽车物流有限公司、上海安吉汽车运输有限公司、上海嘉顿储运

有限公司、上海安吉日邮汽车运输有限公司、上海安盛汽车船务有限公司等。       同方环球（

天津）物流有限公司   是由中国第一汽车集团公司、广州汽车集团股份有限公司和丰田汽车株

式会社三方合资组建，建于2007年7月在天津经济技术开发区注册成立。该公司主要为一起丰

田、广汽丰田的合资事业体及丰田在中国的全资事业提供物流服务。该公司的主营业务包括

道路货物运输、仓储、装卸、包装、配送、国内货运代理、国际货运代理物流业务咨询等。   

   一汽物流有限公司   一汽物流有限公司是中国第一汽车集团公司的全资子公司，为一汽集团

下属的专业物流企业。该公司主要为一汽集团提供货物运输服务、装卸搬运、仓储、包装服

务、劳务服务、汽车租凭以及物流技术信息系统的开发咨询服务等。       重庆长安民生物流股

份有限公司   该公司成立于2001年8月，香港联合交易所上市公司，第一大股东为重庆长安工



业（集团）有限责任公司。公司主要业务员为想客户提供汽车和汽车原材料及零部件供应链

管理服务。公司主要客户包括长安汽车、长安福特、长安马自达、长安铃木、河北长安、南

京长安、包邮北奔重型汽车有限公司等。     

    业内人士预测，今后10年内，中国将成为世界最大的汽车消费国和汽车制造国。而在全球

采购物流配送的大潮中，后起之秀的中国无疑将成为"兵家必争之地"。  

    汽车物流是物流领域中最高端、最科学的，汽车物流业不仅仅只是需要仓储、配送整车，

而是对物流有需求的所有汽车零配件进行配送，因其包含了对汽车1万多种零配件的供应链管

理，所以，一辆汽车零配件的配送量就相当于整车的一万倍。国外一些有竞争力的物流公司

都在抢占中国市场，国内汽车物流市场竞争随着中国汽车服务贸易领域逐步对外开放而更加

激烈，跨国公司与中国的汽车企业合作的同时，也将其汽车物流运作体系带入中国。从这些

国际汽车物流公司纷纷进入中国来看，中国汽车物流市场是一块巨大的蛋糕。  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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