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二、摘要、目录、图表

    据WPP集团统计：2014年全球广告行业市场规模达到5126.89亿美元，较2013年增长1.27%。 

2009-2014年全球广告行业市场规模统计：百万美元       地区   2009年   2010年   2011年   2012年  

2013年   2014年       北美   172033   155797   155362   159769   165762   181,719       拉美   18766   24307  

28425   29134   30855   29,876       欧洲   124244   123885   128176   126406   120192   115,714       亚太  

116603   126818   146957   159804   170825   167,604       非洲、中东及其他   12968   13802   15815  

15728   18644   17,776       总计   444614   444609   474735   490841   506278   512,689     资料来源：艾凯

咨询网整理  

    高速铁路具有快捷、便利等诸多优点，从欧洲高铁、日本新干线的经验看，其客站周边将

成为户外广告的集聚区，是未来主流客户广告发布的重点。  

    四通八达的高铁运输网，以亿计算的庞大客运量，广泛的覆盖区域和受众群，如此得天独

厚的传播优势，使高铁广告成为一个充满巨大潜力的广告市场。当前我国市场经济飞速发展

，高铁广告市场化趋势日益突显，另一方面我国高铁事业飞速发展，迎来了高铁时代。  

    高铁广告是一个日新月异的行业,新的高铁广告媒体不断出现，广告创意更新，科技含量更

高，制作更精美，传播效果更显著。随着高铁提速后竞争力的增强，高铁广告发展的新趋势

是：资源整合，媒体细分，革新理念，提升创意。当然在已经取得一些初步成果、繁荣发展

的同时，整合为高铁广告创造了规模优势，提供了新的发展契机。  

    高铁广告由于受自身的影响范围限制，多集中分布，具有很强的区域性特质，传播效果很

大程度上依赖于所处位置的客流量大小。高铁广告基本上集中分布于以下几个区域：（1）主

站房，包括进站大厅、候车大厅、售票大厅、站台、出站通道以及出站大厅等；（2）列车内

部。  

    高铁广告媒体发展至今，媒体形式多种多样，从大的形式上有站房平面广告媒体、视频广

告媒体、列车广告媒体及展台四种媒体形式。站房平面广告媒体，分为平面灯箱、图腾灯箱

、圆柱灯箱、落地灯箱、斜面灯箱、三面翻、看板、吊旗、刷屏机、玻璃贴膜等媒体形式；

视频广告媒体，分为全彩LED大屏和视频媒体形式；列车广告媒体，分为展牌、头枕片、小

桌牌、杂志等媒体形式。总的来说，高铁广告媒体形式多样丰富，但创新力度、技术含量都

还有待于进一步提高。  

    2013年中国高铁传媒市场总收入为18亿元，较2012年翻了一番，而2014年预计收入还将增

至25亿元。这一收益较原铁道部2011年对整个铁路传媒市场预估的10亿元收益高出一倍多。  

    正是因为市场化的收益如此明显，中国铁路总公司逐渐放手让各地方铁路局进行传媒广告



运营模式的尝试。而作为试水第一家，孙长松透露，广铁集团正在进行三年来第二次转型，

拓展铁路广告互联网化。而作为转型的基础，广铁在其传媒公司的组织架构上亦同步进行扁

平化改变。  

    2013年9亿做到2014年28亿  

    当你乘坐高铁时，有没有注意到身边的广告越来越多？走近火车站，从火车站广场就开始

接受广告的注目礼。候车时，不仅能看到车站内的广告牌，站场巨大的LED屏除了播送列车

信息，也会不时推送不同的广告。上了火车，无论是座椅靠枕还是桌面，抑或是杂志或列车

视频里，还能看到不同的广告。即使将目光转向窗外，高铁沿线不时还会闪过巨大的户外广

告牌，再次提醒你广告的存在。  2011-2014中国高铁行业销售收入  资料来源：艾凯咨询网整

理  2014年中国高速铁路供给结构  资料来源：艾凯咨询网整理  

    截至目前为止，中国高铁共有1300多组列车，线路资源达230条。国内线路包括京沪高铁、

合蚌高铁、汉宜高铁、成渝高铁、沪杭线、沪宁线、广深线以及厦深线；上海铁路局、广铁

集团、成都铁路局所所辖全部高铁媒体资源；同时揽获京广、京哈、沪汉蓉、郑武、沿海线

路资源，全面覆盖环渤海、长三角、珠三角以及成渝四大经济圈，实现高铁列车媒体全网布

局。   

    按照铁道部的计划，高铁市场是其收入金蛋，仅广告媒体市场将贡献高达十亿的收入。高

铁综合运营层面的考量开始浮出水面，因此，在新实施的公开招投标游戏规则下，高铁广告

市场开始了新一轮的征战。  

    铁路部门对媒体运作仍有诸多限制，并未完全放权，只有真正放权才能吸引更多国际传媒

集团竞逐这一市场，届时高铁的媒体价值料会达新高。  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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