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二、摘要、目录、图表

    药品是指用于预防、治疗、诊断人的疾病，有目的地调节人的生理机能并规定有适应症、

用法和用量的物质，包括中药材、中药饮片、中成药、化学原料药及其制剂、抗生素、生化

药品、放射性药品、血清疫苗、血液制品和诊断药品等。 对应的妇科用药指的是用来预防妇

科疾病、诊断妇科疾病、治疗妇科类疾病的药物的统称。无论是中药家族还是西药家族中都

有妇科药品这一成员。  妇科用药基本分类情况       妇科用药分类   代表性药品       中药口服类   

乌鸡白凤丸，妇科千金片       中药外用类   中药洗液，中药牵引拉线丸，中药泡腾片型，中药

膏剂       西药阴道炎用药   达克宁，甲硝唑、替硝唑、以及含其成分的药       西药宫颈糜烂用药

  复方莪术油栓，聚甲酚磺醛栓       西药盆腔炎用药   氧氟沙星片，阿莫西林克拉维酸钾（7:1

）分散片     资料来源：公开资料整理  

    妇科用药行业上游的原料主要分为两类，第一类是农副产品初级原料；第二类生产原料为

化学原料药品，其供应商主要为原料药生产企业。  

    妇科用药行业下游产业链环节主要是以医药批发销售为主的医药公司等医药流通企业。企

业将产品销售给药品经销商，并配合药品经销商做好当地的招投标工作，协助公司产品进入

当地新农合或医保，协助经销商进行学术推广，配合经销商进行医院科室走访，最终企业产

品通过医院等医疗服务商提供给病患使用。  妇科用药行业产业链  资料来源：公开资料整理  

全球主要妇科药生产商           企业       1   辉瑞制药（Pfizer）       2   诺华（Novartis）       3   赛诺菲

集团（Sanofi）       4   罗氏控股（Roche Holding）       5   默克公司       6   葛兰素史克

（GlaxoSmithKline）       7   安进（Amgen）       8   阿斯利康（AstraZeneca）       9   礼来（Eli Lilly

&amp; Co）       10   雅培（Abbott Laboratories）      资料来源：艾凯咨询网整理  

    目前欧盟地区是全球最大的女性用药需求市场，2014年区域市场规模为446.4亿美元，占比

为31.0%；北美市场规模为398.9亿美元，占比为27.7%。  2014年全球女性用药区域分布格局  资

料来源：IMS、艾凯咨询网整理  2011-2014年全球主要区域女性用药市场规模走势图（亿美元

）       年份   北美   欧盟   亚太   其他   合计       2011年   333   395.3   334.3   157.4   1220       2012年  

362.7   418.6   361.4   157.3   1300       2013年   380.9   438.8   393.3   167   1380       2014年   398.9   446.4  

424.8   169.9   1440     资料来源：IMS、艾凯咨询网整理   2004-2014年中国女性人口总数及占人

口比重分析  资料来源：公开资料整理  

    妇科用药的主体是口服用药，从适应症看，妇科口服用药可具体分为妇科炎症类用药、妇

科血瘀证用药和痛经用药三大类，其中妇科炎症药超过四成。  2011-2014年我国妇科用药产品



产量走势图  资料来源：艾凯咨询网整理  

    据统计：2007年我国妇科用药市场规模为135.5亿元，到2014年产业规模增长至350.1亿元，

需求规模年均增速达到14.5%。  2007-2014年我国妇科用药市场规模走势图  资料来源：艾凯咨

询网整理  

    据统计，目前我国妇科用药产品中，口服型产品占比为65%，外用型产品占比为35%。  妇

科用药产品产量结构性  资料来源：艾凯咨询网整理  

    伴随着我国妇科用药行业的进一步发展，预计未来几年，妇科用药行业产量将呈现出逐年

增长态势，到2020年行业产量将达到31.1万吨。  2015-2020年我国妇科用药供给预测  资料来源

：艾凯咨询网整理  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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