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二、摘要、目录、图表

    卫生棉条，又称卫生栓，简称棉条，是一种棉质的圆柱体，在女性月经来潮时，可置入阴

道中吸收经血。一个卫生棉条使用者，一生中使用的卫生棉条可能超过10,000个。  

    导管式的卫生棉条是由美国丹佛的EarleHaas医生于1929年发明，1931年申请专利，1936年在

美国上市。另一种说法是，卫生棉条是由西德的一位妇科女医师，在1950年所设计出来的女

性用品。由于使用卫生棉条不影响衣着和运动，受到了许多人的青睐，欧美女性使用较多。

由于亚洲人习惯上不喜欢栓剂，卫生棉条在亚洲国家的女性中使用很少。  卫生棉条适用人群

示意图  

     

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。    
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