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二、摘要、目录、图表

    互联网即广域网、局域网及单机按照一定的通讯协议组成的国际计算机网络。互联网是指

将两台计算机或者是两台以上的计算机终端、客户端、服务端通过计算机信息技术的手段互

相联系起来的结果，人们可以与远在千里之外的朋友相互发送邮件、共同完成一项工作、共

同娱乐。2012年我国互联网行业市场规模为4340.67亿元，增长率为29.75%；2013年市场规模

为5820.54亿元，同比增长34.09%；2014年我国互联网行业市场规模为7835.55亿元，同比增

长34.62%。截至2015年6月，我国网民规模达6.68亿，半年共计新增网民 1894万人。互联网普

及率为48.8%，较2014年底提升了0.9个百分点，整体网民规模增速继续放缓。我国手机网民规

模达5.94亿，较2014年12月增加3679万人。     网民中使用手机上网的人群占比由2014年12月

的85.8%提升至88.9%。随着网民规模的增长进入平台期，互联网对个人生活方式的影响进一

步深化，从基于信息获取和沟通娱乐需求的个性化应用，发展到与医疗、教育、交通等公用

服务深度融合的民生服务。与此同时，随着"互联网+"行动计划的出台，互联网将带动传统产

业的变革和创新。未来，在云计算、物联网及大数据等应用的带动下，互联网将加速农业、

现代制造业和生产服务业转型升级，形成以互联网为基础设施和实现工具的经济发展新形态

。互联网金融是中国信息化浪潮对传统金融的改革推进，满足历史发展需要，与科学技术的

进步发展相匹配，从指导意见中可以看出，国家从法规上正式确认了互联网金融的重要地位

，并对互联网金融行业及细分领域的发展给出了关键性指导方向，这将有助于互联网金融平

台更加快速的发展，目标更加明确，关键性业务也有了明确定义与要求。

    2015年9月，在习近平访美期间，中美两国达成的与网络议题相关的成果有六点，涉及网络

安全审查、商业领域加强信息通讯技术网络安全的一般措施、恶意网络活动提供信息及协助

、反对网络窃取知识产权、制定和推动国际社会网络空间国家行为准则以及建立两国打击网

络犯罪及相关事项高级别联合对话机制，为我国互联网安全行业带来了无限机遇。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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