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二、摘要、目录、图表

    面膜是美容保养品的一种载体，服贴在脸上15~30分钟，当保养品的养份缓缓被皮肤吸收后

，即卸下来的膜，面膜的材质有粉末调和的、高岭土、无纺布、及蚕丝面膜，目前最高科技

、载体细致、容易被皮肤吸的是蚕丝面膜，一般活性成份为2.5－22%左右。  

    面膜的上游原材料主要为水、精华成份、无纺布。供水必须经过去离子作用，期间水中的

离子污染物交换为离子交换树脂释放的离子。在离子交换过程中，阳离子树脂将氢离子交换

为遇到的任何阳离子，而阴离子树脂将氢氧离子交换为所存在的任何阴离子。离子杂质黏附

在树脂上，而氢离子及氢氧离子则合成纯净水。精华成分为化学综合剂，含有玻尿酸、卢芭

油、胶原蛋白及乳酸钠。面膜的下游直接是广大终端消费者。  面膜产业链示意图  资料来源

：艾凯咨询网整理  

    在面膜市场，跨国公司的霸主地位依然无法撼动，其凭借强大的研发能力、品牌影响力及

营销能力，牢牢占据化妆品产业领先地位，排名前列的公司依次是欧莱雅、宝洁、联合利华

、雅诗兰黛和资生堂，合计约占全球市场份额的 41%。欧美日企业引领全球美容理念和产业

发展方向，在可预见的将来这一格局仍将延续。我们也看到成熟市场的品牌集中度很高，如

加拿大化妆品市场，宝洁、欧莱雅和露华浓三大品牌合计占比达到 80%。  2014年全球化妆品

市场竞争格局  资料来源：艾凯咨询网整理  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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