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二、摘要、目录、图表

    爆米花（Popcorn），一种膨化食品，很受年轻人欢迎，可作为日常零食。爆米花有许多意

想不到的变化，传统的只加盐和少许融化的奶油，或是裹上甜甜的焦糖，还有与戈尔根朱勒

干酪混和的完美组合。爆米花是令人惊喜的下酒零食，可在孩子的生日宴会，利用棒透了的

食谱来做逗趣的点心。  

    爆米花以其独特的芳香、维E含量高等成为人们尤其是年轻人所喜爱的零食，在西方也是家

庭必备的零食之一，并且在影院的销量越来越大。在我国随着人们生活水平的提高以及爆米

花品质的不断改善，爆米花的消费量无论是在家庭还是在影院等场合的销量均以每年10%以

上的速度增长。但是，目前我国的爆米花市场存在着诸多问题，严重阻碍着爆米花的良性发

展。  

    目前我国爆米花年产销量保持在40万吨以上，据统计2014年我国爆米花产品产量为48.27万

吨，产量同比增长10.1%；行业消费量为46.89万吨，消费增幅与产量增长速度基本持平。 

2008-2015年我国爆米花产品产销统计表（万吨）       年份   产量   消费量       2008年   23.67   23.08

      2009年   27.79   27.04       2010年   31.56   30.64       2011年   34.88   33.90       2012年   38.44   37.44      

2013年   43.84   42.61       2014年   48.27   46.89      资料来源：艾凯咨询网整理  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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