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二、摘要、目录、图表

    3D是three-dimensional的缩写，在计算机里显示3d图形，就是说在平面里显示三维图形。不

像现实世界里，真实的三维空间，有真实的距离空间。计算机里只是看起来很像真实世界，

因此在计算机显示的3d图形，就是让人眼看上就像真的一样。人眼有一个特性就是近大远小

，就会形成立体感。计算机屏幕是平面二维的，之所以能欣赏到真如实物般的三维图像，是

因为显示在计算机屏幕上时色彩灰度的不同而使人眼产生视觉上的错觉，而将二维的计算机

屏幕感知为三维图像。基于色彩学的有关知识，三维物体边缘的凸出部分一般显高亮度色，

而凹下去的部分由于受光线的遮挡而显暗色。这一认识被广泛应用于网页或其他应用中对按

钮、3d线条的绘制。比如要绘制的3d文字，即在原始位置显示高亮度颜色，而在左下或右上

等位置用低亮度颜色勾勒出其轮廓，这样在视觉上便会产生3d文字的效果。具体实现时，可

用完全一样的字体在不同的位置分别绘制两个不同颜色的2d文字，只要使两个文字的坐标合

适，就完全可以在视觉上产生出不同效果的3d文字。  

    3D立体电影的制作有多种形式，其中较为广泛采用的是偏光眼镜法。它以人眼观察景物的

方法，利用两台并列安置的电影摄影机，分别代表人的左、右眼，同步拍摄出两条略带水平

视差的电影画面。放映时，将两条电影影片分别装入左、右电影放映机，并在放映镜头前分

别装置两个偏振轴互成90度的偏振镜。两台放映机需同步运转，同时将画面投放在金属银幕

上，形成左像右像双影。当观众戴上特制的偏光眼镜时，由于左、右两片偏光镜的偏振轴互

相垂直，并与放映镜头前的偏振轴相一致；致使观众的左眼只能看到左像、右眼只能看到右

像，通过双眼汇聚功能将左、右像叠和在视网膜上，由大脑神经产生三维立体的视觉效果。

展现出一幅幅连贯的立体画面，使观众感到景物扑面而来、或进入银幕深凹处，能产生强烈

的"身临其境"感。  

    国际上是以3D电影来表示立体电影。人的视觉之所以能分辨远近，是靠两只眼睛的差距。

人的两眼分开约5公分，两只眼睛除了瞄准正前方以外，看任何一样东西，两眼的角度都不会

相同。虽然差距很小，但经视网膜传到大脑里，脑子就用这微小的差距，产生远近的深度，

从而产生立体感。一只眼睛虽然能看到物体，但对物体远近的距离却不易分辨。根据这一原

理，如果把同一景像，用两只眼睛视角的差距制造出两个影像，然后让两只眼睛一边一个，

各看到自己一边的影像，透过视网膜就可以使大脑产生景深的立体感了。各式各样的立体演

示技术，也多是运用这一原理，我们称其为"偏光原理"。  3D技术原理图  

     

    3D技术是推进工业化与信息化"两化"融合的发动机，是促进产业升级和自主创新的推动力

，是工业界与文化创意产业广泛应用的基础性、战略性工具技术，嵌入到了现代工业与文化



创意产业的整个流程，包括工业设计、工程设计、模具设计、数控编程、仿真分析、虚拟现

实、展览展示、影视动漫、地产宣传片、3D立体画、电子楼书、教育训练等，是各国争夺行

业至高点的竞争焦点。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。    
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艾凯咨询网每天更新大量行业分析报告、图表资料、竞争情报、投资情报等，为用户及时了

解迅速变化中的世界和中国市场提供便利，为企业商业决策赋能。

　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


